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VORWORT

Baden-Wirttemberg gehdrt zu den fuhrenden IT- und Medienstandorten in Deutschland. Die
Informations- und Medienbranche des Landes hat sich in den letzten Jahren zu einem bedeu-
tenden Wirtschaftszweig entwickelt.

Dies dokumentiert auch die vorliegende Broschire, die nach 1998 und 2000 nun bereits zum
dritten Mal mit aktualisierten Eckdaten zur baden-wurttembergischen Medienlandschaft fort-
geschrieben wird. Parallel zu den "Mediendaten Stdwest" im Internet gibt sie den Leserinnen
und Lesern eine kompakte Informationssammlung an die Hand, die Orientierung Uber
Medienanbieter, -angebote und deren Nutzung in Baden-Wurttemberg bietet.

Die Broschire widmet sich dem IT- und Medienstandort Baden-Wurttemberg und konturiert
dessen Besonderheiten im bundesdeutschen Vergleich. Eine herausragende Position nimmt
das Land als Dienstleister und Anbieter von Unternehmenssoftware ein. In der Medienbranche
ist das Verlags- und Druckgewerbe traditionell der grofite Arbeitgeber. Das Engagement der
Landesregierung und der von ihr getragenen Institutionen zur Starkung des Standorts Baden-
Wirttemberg verdeutlichen u.a. die IT- und Medienoffensive dolT sowie zahlreiche Initiativen
zur Férderung der Filmproduktion.

Die Medien- und Gerateausstattung in den baden-wurttembergischen Haushalten, Anbieter
und Angebotsentwicklung im Bereich der klassischen Medien Horfunk, Fernsehen und Print
sowie Strukturen der Mediennutzung sind weitere Themen der Publikation. Seit dem letzten
Erscheinen dieser Broschiire haben sich —im Zuge der Neuausschreibung der Frequenzen fiir
die privaten Lokal- und Regionalsender 2001 — insbesondere fur die Horfunklandschaft
Baden-Wirttembergs Veranderungen ergeben.

Wie Untersuchungen zur Nutzung der Neuen Medien belegen, ist das Internet heute selbstver-
standlicher Bestandteil des Alltags. Immer mehr Menschen gehen nicht nur beruflich, sondern
auch vom heimischen PC aus ins weltweite Netz. Dies gilt in besonderem Male flr die junge
Generation, wie die 2002 neu aufgelegte Studie "JIM 2002 — Jugend, Information, (Multi-)
Media" zeigt. Ein der Internetforschung gewidmeter Abschnitt stellt aktuelle Nutzungsdaten
vor und thematisiert verschiedene Erhebungsmethoden in der Online-Forschung.

Angesichts der Flut vielféltiger Medienangebote, mit denen Kinder, Jugendliche und
Erwachsene heute konfrontiert werden, ist Medienkompetenz als Schliisselqualifikation inzwi-
schen weithin anerkannt. lhrer Férderung in schulischen und auf3erschulischen Projekten wid-
men sich zahlreiche Einrichtungen und medienpadagogische Initiativen im Land. An den
Schulen ist Medienerziehung fester Bestandteil der Lehrplane und auch Lehrer und
Padagogen lernen in Weiterbildungsmaflinahmen den Umgang mit Computer und Internet. Mit
der Broschiire wird ein Uberblick tiber ausgewahlte medienpadagogische Projekte gegeben,
eine Auflistung wichtiger Kontaktadressen aus diesem Bereich soll die Leserinnen und Leser
ermutigen, selbst Verbindung zu Zentren der Medienkompetenz aufzunehmen.

Klaus Haasis Dr. Thomas Hirschle
Geschaftsflihrer MFG Medienentwicklung Prasident der Landesanstalt fiir
Baden-Wadrttemberg Kommunikation Baden-Wurttemberg
Dr.h.c. Siegfried Schiele Dr. Willi Steul
Direktor der Landeszentrale flr Landessender-Direktor Baden-Wirttemberg
politische Bildung Baden-Wurttemberg des Sudwestrundfunks
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Medienstandort Baden-Wiurttemberg

Die Informations- und Medienbranche als Wirtschaftsfaktor

Mit dem Ubergang von der Industrie- zur Informationsgesellschaft ist der IT- und Medien-Sektor in
Deutschland zu einem bedeutenden Wirtschaftszweig geworden. In allen Bundeslandern haben
die Massen- und Individualmedien als Kultur- und Wirtschaftsfaktor an Bedeutung gewonnen.
Auch in Baden-Wirttemberg gibt es eine vielfaltige und 6konomisch starke Medienlandschaft.
Nach Angaben des Fachinformationsdienstes fiir Marketing, Kommunikation und Medien
HORIZONT waren im Jahr 2001 unter den 20 gréfiten deutschen Medienkonzernen vier baden-
wirttembergische Verlags- und Medienunternehmen zu finden: die Verlagsgruppe Holtzbrinck,
Hubert Burda Media, der Sidwestrundfunk sowie der Deutsche Sparkassenverlag.

Der Beitrag des baden-wirttembergischen Informations- und Mediensektors (luM-Sektor) zur
gesamtwirtschaftlichen Leistung des Landes ist gro3. In 2001 wurde jeder zehnte Euro in diesem
Sektor erwirtschaftet”. Die Wertschopfung? in der Informations- und Medienbranche war damit
anderthalb mal so hoch wie im Fahrzeug- oder Maschinenbau — also denjenigen Branchen, die tra-
ditionell fur den Wirtschaftsstandort Baden-Wurttemberg stehen. Auch die Zahl der Beschaftigten
belegt die hohe Bedeutung des IuM-Sektors: Im Jahr 2001 waren 314.000 Personen mit der
Herstellung, Verarbeitung, Beratung, Vermarktung und dem Verkauf von IT- und Medienprodukten
beschaftigt — das sind rund sechs Prozent aller Erwerbstatigen im Land. Seit Mitte der 90er Jahre
wuchs die Wirtschaftsleistung in diesem Wirtschaftszweig mehr als doppelt so stark, die Zahl der
Beschaftigten sogar dreimal so stark wie in der Gesamtwirtschaft des Landes. Die Bedeutung der
Informations- und Medienwirtschaft liegt damit nicht nur in ihrem wirtschaftlichen Gewicht, sondern
auchinihrer hohen Wachstumsdynamik begriindet.

Obwohl die Bereiche der Branche nur schwer zu konturieren und von vielfaltigen Uberschneidun-
gen gepragt sind, kann die Informations- und Medienwirtschaft in drei Gruppen mit insgesamt
sechs Wirtschaftsabteilungen untergliedert werden: Das Verlags- und Druckgewerbe sowie der
Kultur-, Informations- und Unterhaltungsbereich (dazu gehéren Hérfunk und Fernsehen, Film und
Kino, freie Journalisten, Nachrichtenbiros, Werbung etc.) reprasentieren die Medienwirtschaft.
Die Anbieter von Datenverarbeitungsdienstleistungen und die Nachrichtenlbermittiung lassen
sich zum Bereich "luK-Dienstleistungen" zusammenfassen. Die "luK-Technik" umfasst schlief3lich
die Hersteller von Datenverarbeitungsgeraten sowie von Nachrichten- und Unterhaltungs-
elektronik.

Den hochsten Anteil am baden-wirttembergischen luM-Wertschépfungskuchen hatten im Jahr
2001 die Informations- und Kommunikationsdienstleistungen (61 Prozent), gefolgt von der Me-
dienwirtschaft (21 Prozent). Die Informations- und Kommunikationstechnik lag mit rund 18 Prozent
auf dem dritten Rang. Innerhalb der Informations- und Kommunikationsdienstleistungen (luK)
haben sich die Software- und Datenverarbeitungsdienstleistungen fiir Unternehmen als besonders
wachstumsstark erwiesen. So haben sich seit 1995 Wertschdpfung und Beschaftigung in diesem
Bereich fast verdreifacht. Gegenwartig betragt ihr Anteil an der Bruttowertschépfung und der
Erwerbstatigenzahl im luM-Sektor insgesamt rund ein Viertel. Besonders stark ist Baden-
Wirttemberg auch im Teilbereich Unternehmenssoftware: Neben einer leistungsfahigen mittel-
stéandischen Unternehmerschaft kann das Land in diesem Bereich mit einem Global Player aufwar-
ten: der SAPAG in Walldorf.

1) Knddler, Reinhard (2002): Die Informations- und Medienwirtschaft in Baden-Wurttemberg. In: Landesregierung
Baden-Wurttemberg, Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg (Hrsg.): Statistisch-prognostischer Bericht
2002, Stuttgart.

2) Die Wertschopfung ist ein wichtiges Mal fir die Wirtschaftsleistung einer Branche. Sie wird berechnet aus der
Differenz von Produktionswert und Vorleistungen fir die Produktion.
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Etwas weniger von der Wachstumsdynamik des IuM-Sektors profitierte dagegen die
Medienwirtschaft: Bei leicht gestiegenen Beschaftigtenzahlen ist deren Wirtschaftsleistung ten-
denziell gesunken. Innerhalb der Medienbranche weisen aber die Werbebranche und die
Filmwirtschaft eine positive Wirtschaftsentwicklung auf. Vor allem der Werbeboom in den 90er
Jahren hatte den Werbern einen starken Aufschwung beschert.

Im Jahr 2001 bot der luM-Sektor im Land insgesamt 314.000 Menschen eine Beschaftigung. 40
Prozent arbeiteten im Mediensektor, rund ein Drittel im Informations- und Kommunikationsdienst-
leistungsbereich und 28 Prozent in der Informations- und Kommunikationstechnik. In absoluten
Zahlen heil3t das, dass die Medienwirtschaft im Jahr 2001 rund 126.000 Menschen beschaftigte,
der Informations- und Kommunikationsdienstleistungsbereich 100.000 Personen und die Informa-
tions- und Kommunikationstechnik 88.000 Menschen. Innerhalb der Medienwirtschaft war das Ver-
lags- und Druckgewerbe mitinsgesamt 95.000 Beschaftigten der grofite Arbeitgeber.

Im Vergleich der Bundeslander gehort Baden-Wirttemberg zusammen mit Bayern und Nordrhein-
Westfalen zu den fliihrenden IT- und Medienstandorten in Deutschland. Jeder sechste Arbeitsplatz
(17 Prozent) des deutschen luM-Sektors ist im Land angesiedelt. Baden-Wurttemberg liegt damit
nahezu gleichauf mit dem wesentlich bevdlkerungsstarkeren Nordrhein-Westfalen. Bei der
erbrachten Wirtschaftsleistung ist die Position des Landes zwar nicht ganz so giinstig, aber immer-
hin noch rund ein Siebtel der Wertschépfung der deutschen luM-Wirtschaft wird im Land erbracht;
die Anteile Bayerns und Nordrhein-Westfalens liegen bei jeweils einem Funftel. In allen drei
Landern wird Uber die Halfte der Wertschopfung des IuM-Sektors durch Informations- und
Kommunikationsdienstleistungen erzielt. DartUber hinaus haben sich aber auch charakteristische
Schwerpunkte gebildet: Wahrend in Baden-Wdrttemberg die Herstellung von informations- und
kommunikationstechnischen Gutern stark vertreten ist, wird der luM-Sektor in Bayern und
Nordrhein-Westfalen starker durch die Medienwirtschaft gepragt.

Innerhalb Baden-Wiurttembergs konzentriert sich die Informations- und Medienbranche auf die
Regierungsbezirke Karlsruhe und Stuttgart, in denen zwei Drittel aller luM-Unternehmen des
Landes angesiedelt sind. Ihr Anteil am Gesamtumsatz des Informations- und Medien-Sektors im
Land betragt 80 Prozent. Wahrend jedoch der luM-Sektor im Regierungsbezirk Stuttgart Uber-
durchschnittlich stark durch den Bereich luK-Technik bestimmt wird, dominieren im
Regierungsbezirk Karlsruhe die luK-Dienstleistungen. In den Regierungsbezirken Freiburg und
Tabingen ist—durch die grofRere Prasenz des Verlags- und Druckgewerbes — die Medienwirtschaft
starker vertreten.

1.2. DielT-und Medienoffensive Baden-Wiirttemberg dolIT

Zur Erhaltung der guten Position und zur weiteren Starkung des IT- und Medienstandorts Baden-
Wirttemberg hat die Landesregierung im Januar 2002 die IT- und Medienoffensive dolT gestartet.
Mit diesem Programm werden in der laufenden Legislaturperiode tber 430 Millionen Euro inves-
tiert. Ausbauschwerpunkte sind die Bereiche Kreativitat, Bildung und Mittelstand. Uber dolT wer-
den alle vernetzt, die im IT- und Medienbereich aktiv sind wie z.B. Unternehmen, Bildungs-
einrichtungen, Verbande, Wirtschaftsforderer und Nachwuchskrafte. Teil der Initiative ist die
Kommunikationsplattform www.dolT-online.de mit tagesaktuellen und redaktionell betreuten
Inhalten zur IT- und Medienbranche sowie Beratungsangeboten und einer Standortdaten- und
Veranstaltungsdatenbank.

Die Geschaftsstelle von dolT liegt bei der MFG Medienentwicklung Baden-Wirttemberg in
Stuttgart. Seit 1995 bietet diese Einrichtung erfolgreich Beratung und Dienstleistungen fur die IT-
und Medienbranche und fir 6ffentliche Auftraggeber an. Die MFG beréat Existenzgriinder, organi-
siert Seminare und Qualitatswettbewerbe, unterstitzt regionale Medieninitiativen und begleitet
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Marktstudien zum Standort. Zudem realisiert die MFG Medienentwicklung zahlreiche IT- und
Medienprojekte fur das Land und andere offentliche Einrichtungen. Das PC- und Internet-
Einsteigerprogramm start und klick!, der preisgekronte Internet-Auftritt des Landes www.baden-
wuerttemberg.de, das EU-Projekt ACTeN (Anticipating Content Technology Needs) zum Bran-
chenmonitoring der europaischen Content-Industrie und das Mittelstandsportal www.ebigo.de sind
nur einige Beispiele. Die MFG Medienentwicklung ist auRerdem mit der Geschaftsfihrung des
Branchennetzwerks Baden-Wurttemberg: Connected e.V. (bwcon) beauftragt.

Zusammen mit der MFG Filmférderung bildet die MFG Medienentwicklung die MFG Medien- und
Filmgesellschaft Baden-Wirttemberg mbH, deren Gesellschafter das Land Baden-Wirttemberg
und der SWR sind.

Filmforderung in Baden-Wiirttemberg

Die MFG Filmférderung Baden-Wirttemberg unterstitzt seit 1995 die Entwicklung und Herstellung
qualitativ hochwertiger Kino-, Fernseh- und Videoproduktionen sowie die Kinoszene im Land. Im
Jahr 2002 hatte die MFG Filmférderung dafiir rund elf Mio. Euro zur Verfligung, die in die Bereiche
Drehbuch, Produktion und Verleih sowie die Kinoférderung und zahireiche Strukturmal3nahmen
flossen. AuRerdem setzt die MFG besonders auf die Forderung des Filmnachwuchses.

Neben der MFG Filmférderung unterstitzen auch das Stuttgarter Filmblro und die Film
Commission Region Stuttgart als Beratungs- und Servicecenter regionale und auswartige
Filmschaffende. Das Stuttgarter Filmburo vernetzt dabei Mitglieder, wie Produzenten, Autoren,
Regisseure und Filmtechniker und vermittelt Kontakte zu Amtern und Institutionen. Die Film
Commission Region Stuttgart bietet den Filmschaffenden Informationen zu Drehorten und
Drehgenehmigungen sowie zu technischen Unternehmen und Dienstleisternin der Region.

Mit dem "Internationalen Filmfestival Mannheim/Heidelberg", dem "Internationalen
Trickfilmfestival Stuttgart", den "Franzosischen Filmtagen Tubingen", dem "Europaischen Filmfest
Stuttgart-Ludwigsburg" und dem "Fernsehfilm-Festival Baden-Baden" finden auch zahlreiche
Filmwettbewerbe in Baden-Wurttemberg statt. Darlber hinaus ist mit der Filmakademie Baden-
Wirttemberg in Ludwigsburg eine wichtige bundesdeutsche Ausbildungsstatte im Land ansassig.
An der Filmakademie kann man die Diplomstudiengange "Film und Medien", "Produktion", "Film-
musik und Sounddesign”, "Media Design", "Wissenschafts- und Wirtschaftsfilm" sowie den
Aufbaustudiengang "Szenenbild" studieren.

Text: Martin Welker
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2. Mediennutzung und Medienausstattung
in Baden-Wirttemberg

2.1 Medienausstattung

Die baden-wirttembergischen Haushalte sind immer besser mit Geraten der Unterhaltungs- und
Kommunikationselektronik ausgestattet. Anfang 2003 verfligten nahezu siebzig Prozent aller
baden-wirttembergischen Haushalte Uber einen oder mehrere Computer, in 45 Prozent der
Haushalte war bereits ein Internet-Anschluss vorhanden.” Gegeniber 2000 ist die PC-Ausstattung
in baden-wurttembergischen Privathaushalten damit um 20 Prozent angewachsen, die Zahl der
privaten Internet-Zugange stieg um 17 Prozent.

PC und Laptop befriedigen die unterschiedlichsten Freizeitinteressen. Zwar stehen bei der Com-
puternutzung noch immer Anwendungsbereiche wie Textverarbeitung, Tabellenkalkulation oder
Spiele im Vordergrund, die Bild-, Musik- oder Videobearbeitung mit Hilfe des PCs gewinnt jedoch
zunehmend an Bedeutung. Bei der Ausstattung der PCs sind Hardware-Komponenten wie CD-
Brenner, Web-Kameras, oder DVD-Laufwerke im Kommen.?

Im TV-/Video-Bereich erobern DVD-Player die Haushalte. Bereits elf Prozent aller baden-
wlrttembergischen Haushalte verfiigen Anfang 2003 tber einen DVD-Player, in der BRD sind es
zwolf Prozent. Dagegen zeigen sich bei Videorekordern leicht riicklaufige Tendenzen: Verfligtenim
Jahr2000 noch 64 Prozent der bundesdeutschen Haushalte Uber einen Videorekorder, so liegt die-
ser Wert Anfang 2003 nur noch bei 61 Prozent. In Baden-Wurttemberg blieb die Zahl der
Videorekorder im Vergleichszeitraum allerdings nahezu unverandert. Unverandert geblieben ist
auch die Ausstattung der Haushalte mit Fernsehgeraten: Rund 95 Prozent aller baden-
wlrttembergischen Haushalte haben mindestens ein Fernsehgerat in ihrem Besitz. Einem Finftel
stehen zwei Fernsehgerate zur Verfligung und fiinf Prozent besitzen drei und mehr Fernseher.

In den letzten drei Jahren hat sich der Besitz von fiir den Empfang von digitalem Fernsehen not-
wendigen Decodern bzw. “Set-Top-Boxen" in den Haushalten sehr dynamisch entwickelt. In ca.
430.000 (dies entspricht zehn Prozent) baden-wirttembergischen Haushalten befindet sich
Anfang 2003 ein digitaler Decoder, im gesamten Bundesgebiet ist in 3,76 Mio. Haushalten (10,8
Prozent) eine Set-Top-Box installiert. Gegenuber 2000 hat sich die Ausstattungsrate in Baden-
Wirttemberg wie auch in der BRD damit nahezu verdoppelt.

Enorm zugenommen hat auch die Verbreitung von Mobiltelefonen. War im Jahr 2000 in rund 40
Prozent aller bundesdeutschen und in 37 Prozent aller baden-wurttembergischen Haushalte min-
destens ein Handy vorhanden, so liegt die Ausstattungsrate drei Jahre spater bei 73 Prozent in der
BRD bzw. 74 Prozentin Baden-Wurttemberg.

1) Quelle: Media-Analyse 2003 Radio .
2) Quelle: Allensbacher Computer- und Telekommunikations-Analyse (ACTA) 2002.
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Eine Uberdurchschnittliche Medienausstattung ist in Familien mit Kindern und Jugendlichen im
Alter zwischen 12 und 19 Jahren zu finden. In 94 Prozent dieser Haushalte befindet sich ein
Computer, 81 Prozent verfligen Gber einen privaten Internet-Zugang, und mit 98 Prozent entspricht
die Handy-Ausstattung einer Vollversorgung.® Auch Videorekorder sind mit 93 Prozent in den
Familien Uberdurchschnittlich stark vertreten. Auffallend ist auch der vergleichsweise hohe Anteil
der Mediengerate, die sich im Eigenbesitz der Kinder und Jugendlichen befinden. So verfigen
bereits 66 Prozent der 12- bis 19-Jahrigen Uber ein eigenes Fernsehgerat, rund ein Drittel besitzt
einen eigenen Videorekorder und rund die Halfte hat einen Computer im personlichen Besitz. 28
Prozent der Jugendlichen kénnen Uber einen eigenen Online-Anschluss unabhangig vom Rest der
Familie im Internet surfen. Stark zugenommen hat auch der Handy-Besitz: vier von finf
Jugendlichen verfligen heute Uber ein eigenes Mobiltelefon.

Medienwelt der Jugendlichen — 12 bis 19 Jahre
BRD 2002

(Verfugbarkeit im Haushalt) Eigenbesitz der Jugendlichen

Online-Anschluss zu Hause Fernseher
(81 %) 28 % (100 %) 66 %

Spielekonsole
(54 %) 35 %

Videorekorder
(93 %) 31 %

PC
(94 %) 47 %

HiFi-/Stereoanlage mit CD-Player
(98 %) 88 %

Handy einzelner CD-Player
(98 %) 82 % (69 %) 51 %

Quelle: Medienpadagogischer Forschungsverbund Stdwest, JIM-Studie 2002.

Medien und Freizeit

Medien sind unsere standigen Tagesbegleiter, sie strukturieren unseren Alltag, informieren, zer-
streuen und unterhalten uns. Rund achteinhalb Stunden verbringen die Deutschen im Schnitt pro
Tag mit der Nutzung von Hoérfunk, Fernsehen, Videos, Tontragermedien, Zeitungen, Zeitschriften
und dem Internet.?) Die tagliche Mediennutzung wird dabei vom Radio und Fernsehen dominiert,
auf die rund 78 Prozent des Medienzeitbudgets entfallen. Fur die tagliche Zeitungslektire werden
rund 30 Minuten aufgewendet, das Lesen von Zeitschriften nimmt etwa zehn Minuten pro Tag in
Anspruch. Nach den Ergebnissen der ARD/ZDF-Online-Studie 2002 wird das Internet in Deutsch-
land bereits 35 Minuten pro Tag genutzt, es hat damit sowohl Zeitungen als auch Zeitschriften im
Hinblick auf die tagliche Nutzungsdauer hinter sich gelassen.

MEDIEN
DATEN

3) Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest (Hrsg.) (2002): JIM 2002 — Jugend, Information, (Multi-)
Media. Baden-Baden.

4) Dieser Wert setzt sich zusammen aus Ergebnissen der ma 2003 Radio |, der GfK Fernsehforschung
(Referenzjahr 2002), der ARD/ZDF-Online-Studie 2002 sowie der Studie Massenkommunikation 2000.
Zugrunde gelegt wurde die jeweilige Nutzungsdauer an einem Durchschnittstag (Montag bis Sonntag). Es
handelt sich dabei um einen Bruttowert, d.h. die Parallelnutzung verschiedener Medien wurde nicht
herausgerechnet.

Basisdaten Medien Baden-Widrttemberg « 2003

Gerateausstattung 2003

Lesebeispiel: 95,3 Prozent aller Haushalte in Baden-Wirttemberg verfligen Uber ein Fernsehgerat.

Baden-Wiirttemberg BRD

Prozent Mio. Prozent Mio.
Fernsehgerat(e) vorhanden 95,3 3,96 96,4 33,53
1 Fernsehgerat vorhanden 68,4 2,84 65,0 22,61
2 Fernsehgerate vorhanden 21,5 0,90 24,3 8,47
3 Fernsehgerate vorhanden 4,3 0,18 5,2 1,81
4 und mehr Fernsehgerate vorhanden 1,0 0,04 1,8 0,64
Pay-TV Decoder/d-Box 10,2 0,43 10,8 3,76
Handy 73,8 3,07 73,3 25,49
Telefax 19,7 0,82 17,8 6,19
Anrufbeantworter 48,6 2,02 46,2 16,07
Personalcomputer 56,0 2,33 52,0 18,10
Notebook/Laptop/Pentop 13,4 0,56 11,9 4,12
Internet-Anschluss 45,2 1,88 41,7 14,50
Videokamera/Camcorder 18,6 0,77 19,6 6,83
Mini-Fernseher 2,5 0,10 2,8 0,98
Videorekorder 58,9 2,45 60,8 21,14
DVD-Player 11,1 0,46 11,9 4,14
Radio/Tuner als Teil der Stereoanlage 74,8 3,1 75,0 26,08
Kassettenrekorder als Teil der Stereoanlage 66,5 2,76 66,4 23,10
CD-Player als Teil der Stereoanlage 69,9 2,90 70,4 24,50
Plattenspieler als Teil der Stereoanlage 33,5 1,39 31,8 11,05
Besitz Radio Gesamt * 96,5 4,01 96,5 33,56
Radio mit Kassettenrekorder 43,6 1,81 44.4 15,44
Kassettenrekorder als Einzelgerat 15,8 0,66 16,0 5,56
Walkman mit Radio 11,1 0,46 10,6 3,68
Walkman als Einzelgerat 27,8 1,16 26,6 9,27
Radiowecker 54,9 2,28 53,5 18,62
tragbarer CD-Player/Discman 25,7 1,07 25,0 8,69
Autoradio(s) vorhanden 84,5 3,53 80,1 27,89

Quelle: Media-Analyse 2003 Radio |, haushaltsgewichtet.

* In diesen Wert flieRen ein: Einzelbaustein Radioteil oder Besitz eines stationaren Radios oder eines tragbaren Radios
oder eines Radios mit Kassettenrekorder oder eines Radioweckers oder eines Walkmans mit Radioteil.
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Wie sind die Medien in den Tagesablauf integriert? Die Dominanz von Hérfunk und Fernsehen spie-
geltsich auch in dertageszeitlichen Zuwendung wider. Am Vormittag bis in den Nachmittag hinein —
mit Spitzenwerten zwischen 6.30 und 9.00 Uhr am Morgen sowie um 12.00 Uhr am Mittag —ist das
Radio das mit Abstand am meisten genutzte Medium. Mit Abflachen der Radio-Nutzungskurve ab
17.00 Uhr am spaten Nachmittag steigt gleichzeitig die Fernsehnutzung kontinuierlich an. Sie
erreicht ihren Hohepunkt in der sogenannten "Prime-Time" gegen 21.00 Uhr. Rund 40 Prozent der
Baden-Wirttemberger sitzen zu dieser Zeit vor dem Fernsehgerat.

Die Tagezeitung hingegen erreicht ihre Nutzungsspitzen zwischen 7.00 und 9.00 Uhr morgens.®
Dadas Internetin der Bevolkerung noch geringer als andere Medien verbreitet ist, lassen sich bezo-
gen auf die Gesamtbevolkerung noch keine deutlichen Spitzenzeiten im Tagesverlauf feststellen.
Eine Analyse der Internet-Nutzung im Tagesverlauf unter den Online-Nutzern zeigt eine von 9.00
bis 17.00 Uhr relativ gleichmaRig verlaufende Nutzungskurve, die dann kontinuierlich ansteigt und
ihren Hohepunkt zwischen 18.00 und 21.00 Uhram Abend erreicht. ©

Text: Petra Muller

Nutzung von Horfunk und Fernsehen im Tagesverlauf
2002 in Baden-Wiirttemberg

Durchschnittliche Hor-/Sehbeteiligung in 15-Minuten-Schritten
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—&— Radio horen —&— Fernsehen

Quelle: Media-Analyse 2003 Radio I, Montag bis Freitag, 5.00 bis 24.00 Uhr.
AGF/GfK Fernsehforschung pc#tv, Montag bis Freitag, 5.00 bis 24.00 Uhr.

* Der Befragungszeitraum flr die Media-Analyse 2003 Radio | lag im ersten Halbjahr und
letzten Quartal 2002, abgebildet wird somit die Radionutzung im Jahr 2002.
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5) Fritz, Irina und Walter Klingler (2003): Zeitbudgets und Tagesablaufverhalten in Deutschland: Die Position der
Massenmedien. Ergebnisse auf Basis der ARD/ZDF-Studie Massenkommunikation 2000. In: Media
Perspektiven 1/2003, S. 12-23.

6) van Eimeren, Birgit, Gerhard, Heinz und Beate Frees (2002): ARD/ZDF-Online-Studie 2002: Entwicklung der
Onlinenutzung in Deutschland: Mehr Routine, weniger Entdeckerfreude. In: Media Perspektiven 8/2002,

S. 346-362.
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3. Horfunknutzung und Programmanbieter

3.1 Horfunknutzung in Baden-Wiirttemberg

Das Radio bleibt nach wie vor das Medium mit der grof3ten Reichweite in Deutschland. Vier von flinf
Bundesbirgern schalten das Radio an einem durchschnittlichen Wochentag mindestens einmal
pro Tag ein, die durchschnittliche tagliche Hordauer betragt dabei drei Stunden und 19 Minuten.
Zum Vergleich: Das Fernsehen erreicht an einem Durchschnittstag (Montag bis Sonntag) rund 73
Prozent aller Deutschen bei einer taglichen Sehdauer von drei Stunden und 21 Minuten.

Die Grunde fur die ungebrochene Popularitdt des Horfunkmediums liegen dabei auf der Hand:
schnelle, aktuelle Informationsversorgung, der hohe Verbreitungsgrad der Radioempfangsgerate
in den Haushalten, Autos oder Biros und die damit verbundene Moglichkeit, nahezu tberall den
eigenen Lieblingssender horen zu kénnen. In Baden-Wurttemberg erreicht das Radio an einem
Durchschnittstag rund 77 Prozent der Blrgerinnen und Burger.

Radio, Tages-Nettoreichweite 2003
in Baden- Wiirttemberg und der BRD

Baden-
Wirttemberg

BRD

90

Angaben in Prozent

M 14-29 Jahre [ 30-49 Jahre M 50-64 Jahre

[J 65 Jahre und élter M Gesamt

Lesebeispiel: 76,9 % aller Baden-Wirttemberger ab 14 Jahre héren mindestens einmal pro Tag Radio.

Quelle: Media-Analyse 2003 Radio I, Montag bis Sonntag, 5.00 bis 24.00 Uhr.
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Diese héren im Schnitt drei Stunden und fiinf Minuten Radio pro Tag. Die ausdauerndsten Radiohé- Durchschnittliche Hérdauer pro Tag 2003

rer sind in Baden-Wurttemberg (mit 209 und 205 Minuten Hérdauer) in der Altersgruppe der 50- bis in Baden-Wiirttemberg und der BRD nach Altersgruppen
64-Jahrigen bzw. 30- bis 49-Jahrigen zu finden. Am wenigsten Radio héren die 14- bis 29-Jahrigen

und die Uber 65-Jahrigen, die nur 152 bzw. 159 Minuten vor dem Empfangsgerat sitzen. Letztere

Altersgruppe erzielt auch in der Tages-Nettoreichweite die niedrigsten Werte: 71 Prozent der

Baden-Wirttemberger und 73 Prozent der Bundesbirger tiber 65 schalten an einem durchschnitt- \?fu@rﬁg}nberg
lichen Wochentag mindestens einmal das Radio ein.

Nach den Ergebnissen der Media-Analyse 2003 Radio | werden die 6ffentlich-rechtlichen Radio-
programme in Baden-Wirttemberg taglich von 3,97 Mio. Hoérern eingeschaltet, die privaten
Programme nutzen 3,28 Mio. Horer taglich. Erfolgreichstes Horfunkprogramm im Land ist Anfang BRD
2003 SWR 3 mit 1,61 Mio. "Horern gestern”, gefolgt von SWR4 BW mit 1,49 Mio. Hérern und der
privaten Welle Hit-Radio ANTENNE 1, die an einem Durchschnittstag von 1,09 Mio. Horern
eingeschaltet wird. Auf den weiteren Platzen folgen SWR 1 Baden-Wirttemberg (860.000 Horer
gestern) sowie die Privatsender Radio Regenbogen (760.000 Horer) und Radio 7 (540.000 Horer

230

gestern). Der meistgehdrte Radioanbieter im Land ist damit der Stidwestrundfunk, dessen Pro- 50 70 90 110 130 150 170 190 210 230 250
gramme an einem durchschnittlichen Werktag 3,75 Mio. Horer erreichen. Angaben in Minuten
B 14-29 Jahre [ 30-49 Jahre M 50-64 Jahre

Text: Petra Miller )
[J 65 Jahre und alter M Gesamt

Quelle: Media-Analyse 2003 Radio I, Montag bis Sonntag, 5.00 bis 24.00 Uhr.

Media-Analyse
Horfunknutzung 2003 in Baden-Wiirttemberg

Horer gestern, Reichweite in Mio. und Prozent Die Media-Analyse (ma) ist eine von der Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (ag.ma)
getragene Standarduntersuchung zur Erhebung von Nutzungsdaten fir Horfunk, Fernsehen

und die Printmedien. Fir den bundesdeutschen Horfunkmarkt stellt die ma die wichtigste und
groRte Reichweitenerhebung dar. Die Zahlen der Media-Analyse dienen als Grundlage fir die

Lesebeispiel: 1,61 Mio. Personen ab 14 Jahre in Baden-Wirttemberg héren mindestens einmal am Tag SWR 3.

Baden-Wiirttemberg Berechnung der Werbepreise im Horfunk und fiir programmbezogene Analysen.

Basis: Erwachsene ab 14 Jahre in Mio. 7,73

Mio % Die Daten fur die Media-Analyse 2003 Radio | wurden in zwei Befragungswellen im Jahr 2002
Offentlich-rechtliche Programme mittels telefonischer Interviews erhoben. Dabei wurden 61.629 Personen befragt, die reprasen-
SWR 1 Baden-Wiirttemberg 0,86 1,1 tative Ergebnisse fir 64,25 Millionen Personen ab 14 Jahre in der Bundesrepublik Deutschland
SWR 1 Rheinland-Pfalz 0,05 0,6 liefern. Neben der detaillierten Abfrage der Hérfunknutzung im besonderen und der Mediennut-
SWR 2 0,15 2,0 zung im allgemeinen enthalt die ma auch Fragen zum Freizeitverhalten und zur technischen
SWR 3 1,61 20,9 Ausstattung der Haushalte sowie Angaben zu Alter, Geschlecht, Einkommen, Bildungsab-
SWR 4 Baden-Wiirttemberg 1,49 19,3 schluss etc. der befragten Personen.
SWR 4 Rheinland-Pfalz 0,07 0,8
DASDING/unser Ding 0,06 0,7 Die in einem Tagesablaufschema erfassten Daten zur Mediennutzung am Vortag der Befragung
SWR Gesamt 3,75 48,5 werden z.B. fur das Radiohoren zu Kennzahlen wie Horer gestern, Hordauer und Reichweite
Private Programme verrechnet.
Hit-Radio ANTENNE 1 1,09 14,0 e . . . " . .

. Zur Kategorie Horer gestern zahlen alle Befragten, die auf die Frage "Haben Sie gestern Radio
Radio Regenbogen 0,76 9,9 . . . . . . .
Radio 7 0.54 20 gehort?" angeben, zwischen 5.00 und 24.00 Uhr mindestens eine Viertelstunde Radio gehdort zu
big FM 0,32 4,2 izl
Radio Kombi Baden-Wiirttemberg 2,92 37,8 Die Hordauer gibt an, wieviele Minuten pro Kopf der Bevolkerung im Schnitt pro Tag fiir Radio-

héren insgesamt bzw. das Horen eines bestimmten Senders oder Programms aufgewendet
ARD Gesamt 3,97 51,4 . .. . ..
werden. In die Berechnung der Hordauer gehen alle Befragten ein, also auch diejenigen
Private Gesamt 3,28 42,5 .. . . . .
Personen, die ihr Radio zum untersuchten Zeitpunkt nicht eingeschaltet hatten.
Radio Gesamt 6,18 80,0
Die Reichweite bezeichnet die Gesamtheit aller Personen, die das Medium Radio oder ein
Quelle: Media-Analyse 2003 Radio |, Montag bis Freitag, 5.00 bis 24.00 Uhr. einzelnes Horfunkprogramm innerhalb eines bestimmten Zeitraumes erreicht.
L/ L /
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3.2 Horfunkanbieterin Baden-Wiirttemberg

In Baden-Wirttemberg sind neben den o6ffentlich-rechtlichen Horfunkveranstaltern seit Mitte der
80er Jahre auch private Horfunkanbieter auf Sendung. In der Startphase des dualen Rundfunk-
systems im Land konkurrierten 44 private Radiostationen mit den 6ffentlich-rechtlichen Program-
men von SWF und SDR um die Gunst der Horer. Diese Zahl war zu grof3, die Verbreitungsgebiete
der einzelnen Sender zu kleinteilig, um das wirtschaftliche Uberleben aller Radiostationen zu
sichern. Der private Horfunkmarkt wurde folglich von der fiir die privaten Hoérfunkveranstalter
zustandigen Landesanstalt fir Kommunikation Baden-Wiurttemberg (LFK) entsprechend der
beiden Mediengesetznovellen sukzessive reduziert und profiliert.

Mit der ersten Novelle des Landesmediengesetzes wurde 1994 —im Rahmen der zweiten Horfunk-
Lizenzierungsphase — die Senderzahl von 44 auf maximal sechs Regional- und 15 Lokalsender
verringert. Mit der Novelle 1999 wurde die Senderzahl nochmals modifiziert, so dass nun neben bis
zu drei regionalen Programmen ein Uberregionales und 12 bis 18 lokale Horfunkprogramme
lizenziert werden kénnen. Im Jahr 1999 wurden daher erstmals Ubertragungskapazitaten (UKW,
analoges Kabel und Digital Radio/DAB) fir ein Uberregionales Jugendprogramm ausgeschrieben:
seit Dezember 1999 sendet auf diesen Ubertragungswegen das Jugendradio "big FM".

Aufgrund der auf acht Jahre begrenzten Laufzeit der Lizenzen fiir die Hérfunkanbieter wurden
2001 — im Rahmen der dritten Lizenzierungsphase auf dem privaten baden-wurttembergischen
Horfunkmarkt — die Frequenzen fur die regionalen und lokalen Sendegebiete erneut ausgeschrie-
ben. Da in der Vergangenheit die drei privaten Regionalsender Hit-Radio ANTENNE 1, Radio
Regenbogen sowie Radio 7 erfolgreich im Hoérfunkmarkt tatig waren, wurde diese bewahrte
Struktur mit den drei regionalen Sendegebieten Baden, Wirttemberg Mitte und Stdost Wrttem-
berg beibehalten. Bei den lokalen Sendegebieten wurde die Anzahl von 15 auf 13 verringert, um die
wirtschaftliche Tragfahigkeit der Sender zu verbessern. Insbesondere die Region Stuttgart wurde
mit der Begrenzung auf zwei Lokalsender — vorher vier — neu strukturiert. Da eine Neuausschrei-
bung der Frequenzen gesetzlich vorgeschrieben ist, konnten sich neben den bisherigen Veranstal-
tern auch neue Anbieter bewerben. Ingesamt wurden 2002 finf neue Programme (Hit Radio RTL,
Donau 3 FM, Radio TON Ostwurttemberg, R.TV RADIO, DIE NEUE 107.7) neben den elf schon
bisher tatigen Veranstaltern lizenziert. Vier Hérfunkveranstalter konnten keine erneute Sendeli-

Rundfunk-Lizenzen

Die seit den 80er Jahren in der BRD bestehende duale Rundfunkordnung sieht vor, dass neben
dem gemeinnutzigen offentlich-rechtlichen Rundfunk auch privatrechtlicher tberwiegend kom-
merzieller Rundfunk verbreitet wird. Zur Veranstaltung von privatem Rundfunk ist eine Lizenz
nach dem jeweiligen Landesrecht erforderlich. Das heif3t, die Veranstalter bedirfen zur Verbrei-
tung von privatem Rundfunk einer Erlaubnis, der sog. Lizenz. Diese wird von einer 6ffentlichen
Aufsichtsinstanz — der zustandigen Landesmedienanstalt, die spater auch den Betrieb tber-
wacht — erteilt. In dem der Lizenzerteilung vorausgehenden Verfahren werden die publizistische,
organisatorische und wirtschaftliche Leistungsfahigkeit der potentiellen Veranstalter Uberpruft.
Mit der Erteilung der Lizenz an einen Veranstalter erhalt dieser dann die Erlaubnis, Rundfunk zu
veranstalten und zu verbreiten.

Diese Erlaubnis kann in den meisten Bundeslandern nur im Zusammenhang mit der Zuweisung
von Ubertragungskapazitaten (z.B. UKW-Frequenzen, Kabelkanale) erteilt werden, so dass
unter dem Begriff "Lizenz" Ublicherweise die rundfunkrechtliche Erlaubnis verstanden wird, auf
den zugewiesenen Ubertragungskapazitaten ein Programm zu verbreiten. In der Regel werden
Frequenzen durch die jeweilige Landesmedienanstalt ausgeschrieben, die dann unter den
Bewerbern einen geeigneten Veranstalter nach dem oben beschriebenen Verfahren auswahilt. In
Baden-Wiirttemberg besteht die Méglichkeit, auch ohne Zuweisung einer Ubertragungskapazi-
tateine Rundfunkzulassung zu erlangen (siehe auch unter "Medienfiihrerschein", S. 16).

zenz erhalten. Die Radioprogramme die Welle, Radio Donau 1, Radio KOMMA 1 und Radio BB
mussten Ende 2002 ihren UKW-Sendebetrieb einstellen.

Seit Januar 2003 teilen sich somit drei Regionalsender mit einem Jugendradio und 13 lokal
ausgerichteten Programmen den privaten Horfunkmarkt in Baden-Wurttemberg. Darlber hinaus
besteht in Stuttgart flr die Musikindustrie die Moglichkeit, Uber ein eigenes UKW-Horfunk-
programm neue Musikstile und -stiicke, neue Bands und Interpreten zu testen. Das bundesweit
einmalige Radioprojekt erreicht ca. 1 Mio. Horer und verbindet erstmals Interessen der Musikindus-
trie und des privaten Horfunks.

Als 6ffentlich-rechtlicher Rundfunkanbieter ist nach der Fusion von SWF und SDR im August 1998
der Sudwestrundfunk (SWR) in Baden-Wurttemberg und Rheinland-Pfalz auf Sendung. Der SWR
bietet die Popwelle SWR 3 an, das Kulturradio SWR 2, die Landeswellen SWR 1 Baden-
Wirttemberg und SWR 4 Baden-Wurttemberg sowie das multimediale Jugendprogramm DAS-
DING, das analog und digital im Horfunk, aber auch im Sidwest Fernsehen und Uber das Internet
verbreitet wird. Am 1. Juli 2002 hat der Stidwestrundfunk sein Angebot um SWR Cont.Ra erganzt.
Cont.Ra ist ein reines Wortprogramm, das Uber eine UKW-Frequenz in Stuttgart, den digitalen,
terrestrischen Rundfunk (DAB), Uber Satellit (ASTRA Digital-Radio), Mittelwelle und Internet-
Livestream zu hdren ist.

3.2.1 Nichtkommerzieller Lokalfunk (NKL) —
Freie Radios in Baden-Wirttemberg

Mit der Entstehung des privaten kommerziellen Rundfunks Mitte der 80er Jahre konkretisierten
sich die Bestrebungen, die Medien Horfunk und Fernsehen fir jede Burgerin und jeden Birger zu
offnen. Seit 1995 sind in Baden-Wirttemberg mit der Lizenzierung nichtkommerzieller Hérfunkver-
anstalter Birgermedien auf Sendung.

Nichtkommerzieller Lokalfunk (NKL) bedeutet im Wesentlichen Zugangsoffenheit und Werbefrei-
heit. Das heif3t, die Veranstalter bieten allen Interessierten die Mdglichkeit, selbst Radio zu ma-
chen, und verfolgen keine kommerziellen Interessen. So werden von den Nichtkommerziellen in
der Regel sog. offene Sendeplatze angeboten, die es auch Rundfunk-Laien ermdglichen, Sendun-
gen zu machen und erste Radio-Erfahrungen zu sammeln. Die Radios finanzieren ihren Sendebe-
trieb Uber Mitgliedsbeitrége, Spenden und Férdermittel, Werbung ist nur sehr eingeschrankt
zulassig. Da dies allein nicht ausreicht, ist zur Sicherstellung des laufenden Betriebes ehrenamtli-
che Mitarbeit gefordert.

Insgesamt hat die LFK an neun Standorten im Land 16 Veranstalter zur Verbreitung iber UKW und
das Kabel zugelassen. 1999 erhielt der Anbieter FreeFM auch fiir DAB" eine Sendelizenz. An
einigen Standorten teilen sich bis zu drei Veranstalter eine Frequenz mit unterschiedlichen Sende-
zeitanteilen.

Der NKL hat sich mittlerweile einen festen Platz in der Radiolandschaft von Baden-Wirttemberg
erobert. Dies auch, weil er andere Zielgruppen bedient als die o6ffentlich-rechtlichen oder die
privaten Anbieter. Deutlich wird dies in der Wahl der Themen, denn die nichtkommerziellen Veran-
stalter wollen vor allem Stimmen und Meinungen Raum geben, die in der offentlichen Debatte
normalerweise eher selten zu Wort kommen. Auch sorgt die Vielzahl der Radiomacher fir eine
Vielfalt an Themen. Ein wichtiger Schwerpunkt liegt beim NKL auch im Bereich Musik. Die Band-
breite bewegt sich von Klassik, Jazz Uiber Volksmusik bis hin zu elektronischer Musik, HipHop und
Independent. Dabei ist bei den Nichtkommerziellen nicht nur andere Musik zu héren, sie kdnnen
auch einzelnen Stilrichtungen mehr Raum geben und bieten nicht zuletzt eine Plattform fir Innova-
tives.

1) zu Digital Audio Broadcasting (DAB) siehe auch Seite 16.
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3.2.2 Lernradios

Nach dem baden-wurttembergischen Landesmediengesetz besteht seit dem 4.2.2003 auch die
Moglichkeit, Frequenzen fir Lern- bzw. Campusradios nach durch die LFK naher zu beschreiben-
den Auswabhlkriterien auszuschreiben und zu vergeben. Bisher haben sich in Baden-Wirttemberg
vier nichtkommerzielle Lern- bzw. Campusradios etabliert: RadioAktiv aus Mannheim, die Uniwelle
aus Tubingen, Radio aus Bruchsal und das LernRadio aus Karlsruhe.

Auf dem von der LFK geférderten Internetangebot InternetHochschulRadio IHR (www.ihr-portal.
de) haben sich verschiedene Universitats- und Ausbildungsradios auf einer Plattform vernetzt und
prasentieren ihr Programm einer breiteren Offentlichkeit. Urspriinglich als reines Webradio
gestartet, ist das IHR-Portal heute dartber hinaus ein Info- und Service-Angebot mit umfangrei-
chen Informationen. Beteiligt sind die Universitaten Freiburg, Heidelberg, Karlsruhe und Mann-
heim, die Fachhochschulen Furtwangen, Karlsruhe und Kehl, die Hochschule der Medien (HdM)
Stuttgart, die Hochschule fir Musik Karlsruhe sowie das Institut zur Férderung der Wissenschaft
und Ausbildung im Bereich der neuen Medien e.V. (IFM) Bruchsal.

3.2.3 Private Horfunkanbieter mit "Medienfiihrerschein"

Seit der Novelle des Landesmediengesetzes 1999 besteht fiir private Rundfunkanbieter in Baden-
Wirttemberg die Moglichkeit, eine rundfunkrechtliche Zulassung, den sogenannten "Medienfih-
rerschein”, von der LFK zu erhalten. Dieser berechtigt dazu, auf acht Jahre begrenzt, Rundfunk zu
veranstalten. Mit dem "Medienfuhrerschein" ist keine Zuweisung von Frequenzen (UKW, Digital
Radio, Mittelwelle, Kabel- und Satellitenplatze) verbunden. Um diese muss sich der Rundfunkver-
anstalter bei den jeweils zustandigen Landesmedienanstalten bzw. bei den Kabelnetzbetreibern
gesondert bemuhen. Im Rahmen der zunehmenden Liberalisierung und Deregulierung des
Medienrechts belegen die Landesmedienanstalten in einigen Bundeslandern nur noch einen
bestimmten Teil der zur Verfigung stehenden Kapazitaten, insbesondere im Kabel, fur Pflichtpro-
gramme. Damit kdnnen sich private Anbieter, die Uber eine rundfunkrechtliche Zulassung verfi-
gen, selbst bei den Netzbetreibern um Kapazitaten bewerben, ggf. mit einer Weiterverbreitungsge-
nehmigung der fur das jeweilige Bundesland zustéandigen Landesmedienanstalt. Dabei kommen
vor allem freie Kapazitaten in den analogen und digitalen Kabelnetzen sowie Satellitenkapazitaten
fur eine Verbreitung dieser Programme in Betracht.

Mit dem "Medienflhrerschein® wird z.B. "Mega Radio" Uber eine Mittelwellenfrequenz in Baden-
Wirttemberg verbreitet, "sunshine live" kann Uber den Satellit ASTRA europaweit empfangen
werden und wird daneben in einigen Bundeslandern (z.B. Hamburg) auch im Kabel verbreitet.
Auch Hoérfunkanbieter, die sich Uber Internet verbreiten, wie bspw. das baden-wirttembergische
"Chart Radio", verfigen Uber einen "Medienfiihrerschein", da sie den damit verbundenen "Glitesie-
gel-Effekt" bei der Vermarktung nutzen wollen. Denn der "Medienflhrerschein" attestiertimmerhin,
dass der Inhaber finanziell und organisatorisch in der Lage ist, das geplante Programm anzubieten,
und dabei zu gewahrleisten, dass dies unter Beachtung der gesetzlichen Vorschriften (Einhaltung
der Programmgrundsatze, Jugendschutz etc.) geschieht.

Vorteile sind neben einer besseren Klangqualitat die Offnung des Hérfunks fiir Multimediaanwen-
dungen. Neben dem Hoérfunksignal kdnnen sowohl programmbegleitende Informationen (Program
Associated Data - PAD) — so z.B. Infos zu Musiktiteln, Wetter- und StralRenkarten — als auch
programmunabhangige Datendienste (Non-Program Associated Data - NPAD) — beispielsweise
Stadtfuhrer mit Veranstaltungs- und Restauranttipps oder aktuelle Daten zur Parkhausbelegung —
Ubertragen werden. Digital Radio bietet auch eine verbesserte Frequenzékonomie, d.h. eine
VergréRerung des Programmangebotes bei gleichzeitig geringeren Ubertragungskosten.

In Baden-Wirttemberg sind im landesweiten Kanal 12 B folgende Programme empfangbar:

Landesweites Empfangsgebiet

*big FM

*SWR Cont.Ra

+DASDING

* Hit-Radio ANTENNE 1
+ANTENNE 1 info digital

* SWR 1 Baden-Wiirttemberg
*SWR2

*SWR3

Daruiber hinaus gibt es noch eine lokale Bedeckung im L-Band mit den Regionen Freiburg, Karlsru-
he, Mannheim, Stuttgartund UIm.

Lokales Empfangsgebiet Lokales Empfangsgebiet Lokales Empfangsgebiet

STUTTGART KARLSRUHE ULM
+ Radio Ton  Radio L-Fun * Hit-Radio ANTENNE FILSTAL
» Radio BB » Radio NRJ/energy » Radio Ton

» Radio NRJ/energy

» DIE NEUE 107.7

* SWR 4 Radio Stuttgart
* Deutschlandfunk

* DeutschlandRadio

Lokales Empfangsgebiet
MANNHEIM

* Radio L-Fun

» Radio Regenbogen

» Radio Ton

* sunshine live

* SWR 4 Kurpfalz-Radio
* Deutschlandfunk

* DeutschlandRadio

» Radio Regenbogen
* SWR 4 Baden Radio
» Deutschlandfunk

* DeutschlandRadio

Lokales Empfangsgebiet
FREIBURG

» Antenne Sudbaden

* Radio L-Fun

» Radio NRJ/energy

» Radio Regenbogen

* SWR 4 Radio Breisgau
* Deutschlandfunk

* DeutschlandRadio

Texte: Landesanstalt fur Kommunikation Baden-Wdurttemberg (LFK)

* Radio FreeFM

* SWR 4 Schwaben Radio
* Deutschlandfunk

* DeutschlandRadio

3.3 Digital Radio/Digital Audio Broadcasting (DAB)

Der europaische Ubertragungsstandard Digital Audio Broadcasting (DAB) wird in Deutschland N _ _ _ _ _

unter dem Namen Digital Radio vermarktet. Digital Radio im DAB-Standard ist im Bereich des ﬁgﬂ;ﬁﬁ&'fﬂgg%ﬂome g,ﬂg‘gﬂ% gﬁ:gﬂb;rg())_ G e i sunshinedive.de

Horfunks die wohl groRte Weiterentwicklung seit der Einfiihrung des UKW-Rundfunks. DAB Scheffelstralte 55 _ _

Uibertragt auf terrestrischem Weg Hérfunk und Zusatzdaten in digitaler Qualitat. Als erstes Bundes- Lokalsender ?37 ?geggg‘;"z‘ztzz'gge” :"L'(t)'k'zla:e'r‘]’ d':-rnz' Karlsruhe)

land startete Baden-Wirttemberg 1996 ein DAB-Pilotprojekt, seit Mitte 1999 sendet das digitale sunshine live Fax. 06202/28 21 00 Radio Karlsruhe GmbH & Co.

Radio im Regelbetrieb. Mittlerweile ist Digital Radio nach dem DAB-Ubertragungsstandard in fast (Lokalsender 1 E-Mail: contact@sunshine- KG

ganz Deutschland zu empfangen. Langerfristig soll DAB den UKW-Betrieb ablésen. Besondere
L
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Fritz-Erler-Stralte 25

76133 Karlsruhe

Tel.: 07229/66 13 80

Fax: 07229/66 13 89

E-Mail: info@radio-karlsruhe.de
Internet: www.hitradiortl.de

Radio Ohr

(Lokalsender 3 Ortenau)
Private Rundfunkgesellschaft
Ortenau KG

Hauptstrale 83a

77652 Offenburg

Tel.: 0781/504 30 00

Fax: 0781/504 31 09

E-Mail: info@radio-ohr.de
Internet: www.radio-ohr.de

Antenne Siidbaden
(Lokalsender 4

Freiburg / Emmendingen)
Radio Freiburg FR 1 GmbH
Sasbacher Stralle 12

79111 Freiburg

Tel.: 0761/45 26 60

Fax: 0761/452 66 60

Internet:
www.antennesuedbaden.com

Radio Seefunk

(Lokalsender 5 Hochrhein /
Bodensee / Oberschwaben)
Radio Seefunk GmbH & Co. KG
Konzilstrale 1

78462 Konstanz

Tel.: 07531/286 50

Fax: 07531/28 65 45

E-Mail: post@radio-seefunk.de
Internet: www.radio-seefunk.de

Radio Neckarburg

(Lokalsender 6
Schwarzwald-Baar-Heuberg)
Radio Neckarburg GmbH
August-Schumacher Strale 10
78664 Eschbronn-Mariazell

Tel.: 07403/80 00

Fax: 07403/80 02

E-Mail: info@radio-neckarburg.de
Internet: www.radio-neckarburg.de

Radio Ton

(Lokalsender 7 Reutlingen /
Tubingen / Zollernalbkreis)
Lokalradio Services
GmbH & Co. KG
Silberburgstraflte 50

72764 Reutlingen

Tel.: 07121/166 00

Fax: 07121/16 60 19
E-Mail: mail@radio-ton.de
Internet: www.radio-ton.de

Donau 3 FM

(Lokalsender 8 Ulm / Biberach / Neu-
Ulm / Giinzburg)

M.O.R.E Lokalfunk Baden-
Wirttemberg GmbH & Co. KG
Basteistralle 37

MEDIEN
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89073 Ulm

Tel.: 0731/80 01 30

Fax: 0731/800 13 13

E-Mail: info@Donau3FM.de
Internet: www.Donau3FM.de

Radio TON Ostwiirttemberg
(Lokalsender 9

Ostalbkreis / Heidenheim)
Lokalradio Ostwurttemberg GmbH &
Co. KG

Ulmer StralRe 130

73431 Aalen

Tel.: 07361/564 90

Fax: 07361/56 49 10

E-Mail: mail@radio-ton.de
Internet: www.radio-ton.de

Radio TON

(Lokalsender 10 Heilbronn / Franken
/ Schwabisch Hall)

Radio TON-Regional Hérfunk GmbH
& Co. KG

Allee 2

74072 Heilbronn

Tel.: 07131/65 00

Fax: 07131/65 01 09

E-Mail: mail@radio-ton.de

Internet: www.radio-ton.de

R.TV Radio

(Lokalsender 11 Boblingen / Calw /
Freudenstadt)

R.TV Zentrale
Otto-Lilienthal-StraRe 24

71034 Boblingen

Tel.: 0180/506 07 70

Fax: 0180/506 07 90

E-Mail: redaktion@rtvradio.de
Internet: www.rtvradio.de

DIE NEUE 107,7 —- NONSTOP POP
UND ROCK

(Lokalsender 12 Stuttgart /
Esslingen / Géppingen)

Radio L 12 Gmbh & Co. KG
Konigstralle 2

70173 Stuttgart

Tel.: 0711/16 26 10

Fax: 0711/162 61 61

E-Mail: info@dieneue1077.de
Internet: www.dieneue1077.de

ENERGY Region Stuttgart
(Lokalsender 13 Rems-Murr /
Ludwigsburg / 6stl. Enzkreis)
ENERGY - Region Stuttgart
Anton-Schmidt-StralRe 36

71332 Waiblingen

Tel.: 07151/95 96 60

Fax: 07151/150 66

E-Mail: info@energy-stuttgart.de
Internet: www.energy-stuttgart.de

Private nichtkommerzielle
Hoérfunkveranstalter

Radio Dreyeckland

Radio Dreyeckland Betriebs GmbH
Adlerstralte 12

79098 Freiburg

Tel.: 0761/310 28

Fax: 0761/318 68

E-Mail: verwaltung@rdl.de
Internet: www.rdl.de

Freies Radio Freudenstadt
Forderkreis Radio Freudenstadt
e V.

Forststralle 23

72250 Freudenstadt

Tel.: 07441/882 21

Fax: 07441/882 23

E-Mail: team@radio-fds.de
Internet: www.radio-fds.de

Querfunk

QUERFUNK Radiobetriebsgesell-
schaft mbH

Freies Radio Karlsruhe
Steinstralle 23

76133 Karlsruhe

Tel.: 0721/38 78 58

Fax: 0721/38 50 20

E-Mail: info@querfunk.de
Internet: www.querfunk.de

Kanal Ratte

Forderverein fiir das Freie Radio
Kanal Ratte e.V.

Bahnhofstralle 3

79650 Schopfheim

Tel.: 07622/66 92 53

Fax: 07622/66 92 54

E-Mail: redaktion@kanalrattefm.de
Internet: www.kanalrattefm.de

StHorfunk

Foérderverein Freies Radio
Schwabisch Hall e.V.

Radio StHorfunk

Lange StralRe 13

74523 Schwabisch Hall
Tel.: 0791/97 33 44

E-Mail: info@sthoerfunk.de
Internet: www.sthoerfunk.de

Freies Radio fiir Stuttgart
Forderverein fiir das Freie Radio
Stuttgart e.V.

Rieckestralle 24

70190 Stuttgart

Tel.: 0711/640 04 42

Fax: 0711/640 04 43

E-Mail: info@freies-radio.de
Internet: www.freies-radio.de

Radio Kormista

Baden-Widrttemberg « 2003

Seelbergstralle 19
70372 Stuttgart

Tel.: 0711/954 76 44
Fax: 0711/954 76 45

Wiiste Welle

Forderverein fir ein Freies Radio
Tubingen/Reutlingen e.V.

c/o Sudhaus

Hechinger StraRe 203

72072 Tubingen

Tel.: 07071/76 03 37

Fax: 07071/76 03 47

E-Mail: info@wueste-welle.de
Internet: www.wueste-welle.de

Radio helle welle

Radio helle welle e.V.
Seestralle 6-8

72764 Reutlingen

Tel.: 07121/32 12 72

Fax: 07121/32 15 11
E-Mail: hellewelle@web.de
Internet: www.hellewelle.de

FreeFM

Radio FreeFM GmbH
Soflinger StralRe 206
89077 Ulm

Tel.: 0731/938 62 84
Fax: 0731/938 62 86
E-Mail: radio@freefm.de
Internet: www.freefm.de

Radio Canale Grande
RCG-Radio Canale Grande GoE
Offener-Kanal-Rundfunk e.V.
Bleichstrafte 7/2

89077 Ulm/Donau

Tel.: 0731/824 92

Fax: 0731/824 18

E-Mail: info@rcgradio.de
Internet: www.rcgradio.de

bermuda.funk

Forderverein flr das Freie Radio
Rhein-Neckar e.V.

Alte Feuerwache

Briickenstralle 2-4

68167 Mannheim

Tel.: 0621/300 97 97

Fax: 0621/336 88 63

E-Mail: info@bermudafunk.org
Internet: www.bermudafunk.org

Lernradios aus Baden-
Wiirttemberg

LernRadio

Hochschule fir Musik Karlsruhe
Institut Lernradio

Schloss Gottesaue
Wolfartsweierer Stralle 7a
76131 Karlsruhe

Tel.: 0721/662 91 04

Fax: 0721/662 92 66

Basisdaten Medien

E-Mail: Lernradio@hfm-
karlsruhe.de
Internet: www.lernradio.de

RadioAktiv

Campusradio Rhein-Neckar e.V.

Universitat Mannheim

Schloss, L 9/5

68131 Mannheim

Tel.: 0621/181 33 32

Fax: 0621/181 18 12

E-Mail: vorstand@radioaktiv.org
Internet: www.radioaktiv.org

Radio aus Bruchsal
Arbeitsgemeinschaft Lernradio
GdbR

c/o IFM Journalistenschule
Karlsruher Stral3e 20

76646 Bruchsal

Tel.: 07251/912 30

Fax: 07251/91 23 50

E-Mail:

hoererpost@radio-aus-bruchsal.de

Internet:
www.radio-aus-bruchsal.de

Uniwelle

Universitatsradio TUbingen
Gmelinstralle 6/1

72076 Tubingen

Tel.: 07071/297 25 14

Fax: 07071/29 58 81

E-Mail: uniradio@uni-tuebingen.de

Internet: www.uni-
tuebingen.de/uniradio

Weitere Lizenzinhaber (mit

"Medienfiihrerschein" der LFK
und Sitz in Baden-Wiirttemberg)

Chart Radio

Chart Radio AG
Augustaplatz 8

76530 Baden-Baden

Tel.: 07221/366 04

Fax: 07221/36 62 49

E-Mail: info@chart-radio.de
Internet: www.chart-radio.de

Global TV

Stoll & Fischbach GmbH
Johannes-Keppler-Stralie 4-6
71083 Herrenberg

Tel.: 07032/93 21 00

Fax: 07032/93 24 99

E-Mail info@globaltv.de
Internet: www.globaltv.de

Office-Radio

Kehler Akademie e.V.
Kinzigallee 1

77694 Kehl

Tel.: 07851/89 42 00

Fax: 07851/89 42 30

E-Mail: martens@fh-kehl.de
Internet: www.office-radio.de

KiP-Radio

Katholische Kirche im Privatfunk

Hohe Stralle 3a

70174 Stuttgart

Tel.: 0711/162 51 60

Fax: 0711/162 51 69
E-Mail: info@kip-radio.de
Internet: www.kip-radio.de

Quelle: Landesanstalt fiir
Kommunikation Baden-
Wirttemberg (LFK).

Die aktuelle Horfunkliste kann
unter www.Ifk.de abgerufen
werden.
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Durchschnittliche Fernsehdauer pro Tag 2002

4. Fernsehnutzung und Programmanbieter in Baden-Wiirttemberg und der BRD

4.1 Fernsehnutzung in Baden-Wiirttemberg

Das Fernsehen ist in Deutschland — gemeinsam mit dem Horfunk — nach wie vor das beliebteste Baden-
Medium. Es ist ein Allroundmedium, das sowohl in punkto Nachrichten/Information als auch im Wiirttemberg
Bereich Unterhaltung fiir die meisten Menschen das Medium erster Wahl ist.

Das taglich fur die Fernsehnutzung aufgewendete Zeitbudget ist betrachtlich: Drei Stunden und 21

Minuten verbrachten die Deutschen im Jahr 2002 im Schnitt jeden Tag vor dem Fernsehgerat, drei

Stunden und sieben Minuten die Blirgerinnen und Burger in Baden-Wirttemberg. Dabei steigt die BRD
Fernsehdauer mit wachsendem Alter deutlich an. So sitzen die 30- bis 49-Jahrigen etwa eine

Stunde langer vor dem Fernseher als die 14- bis 29-Jahrigen; der tagliche Fernsehkonsum der

Uber 50-Jahrigen liegtin der BRD sogar zwei Stunden Uber dem der Teens und Twens.

263

0 50 100 150 200 250 300
Das Fernsehen erreicht in Baden-Wurttemberg an einem durchschnittlichen Wochentag (Montag

bis Sonntag) rund drei Viertel aller Fernsehzuschauer ab 3 Jahre. In der Altersgruppe der tiber 50-
Jahrigen sind es Uber 80 Prozent, die mindestens einmal taglich ihren Fernseher einschalten.
Deutlich geringer ist dagegen der Anteil der taglichen Fernsehnutzer unter den 14- bis 29-Jahrigen
(BW: 65 %; BRD: 59 %) und den 3- bis 13-Jahrigen (BW: 59 %: BRD: 62 %). B Erw. 14-29 Jahre [ Kinder 3-13 Jahre

Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung pc#tv, Montag bis Sonntag, 3.00 bis 3.00 Uhr.

Angaben in Minuten

M zuschauer gesamt M Erw. ab 50 Jahre M Erw. 30-49 Jahre

Den baden-wirttembergischen Fernsehhaushalten stehen im Schnitt 37 verschiedene TV-

4. Programme zur Verfligung.” Das Erste Fernsehprogramm der ARD, das ZDF und RTL sind die
popularsten Programme im Land. Rund 42 Prozent des Fernsehkonsums entfallen auf die Nutzung
dieser drei Programmangebote.

=
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Fernsehen, Seher in Prozent 2002
Zuschauerforschung in Deutschland in Baden-Wiirttemberg und der BRD

Die Gesellschaft fir Konsum-, Markt- und Absatzforschung (GfK) untersucht seit 1985 im Auftrag der

Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung (AGF) das Fernsehverhalten der Deutschen. Sie ermittelt in

5.500 reprasentativ ausgewahlten deutschen Haushalten die Fernsehnutzung mit Hilfe spezieller E\fufir?tgn berg
Messgerate, den sog. GfK-Metern, und eigens dafir konzipierter Fernbedienungen. 2001 wurden

weitere 140 Haushalte, deren Haushaltsvorstand die Staatsangehérigkeit eines anderen EU-Staates 814
besitzt, in das Fernsehpanel einbezogen. Somit stehen heute insgesamt 5.640 Haushalte fir
Auswertungen zur Verfligung. Diese liefern reprasentative Fernsehnutzungsdaten fir 72,85 Mio.
Personen ab 3 Jahre bzw. 34,10 Mio. deutsche und EU-Haushalte in der BRD.

BRD
Die in den Haushalten lebenden Personen ab 3 Jahre melden sich, wenn sie fernsehen, Uber Perso- 82,6
nentasten auf der Fernbedienung an und ab. Dadurch ist es mdglich, die Fernsehnutzung individuell
abzubilden. Neben dem Ein-, Aus- und Umschalten des Fernsehgerates wird tUber das GfK-Meter - - - - - - - -
auch die Nutzung von Videorekordern, Videospielen und Teletext gemessen. Das Gerat registriert 50 55 60 65 70 75 80 85 90
die Aufnahme und Wiedergabe von selbstaufgezeichneten Videokassetten sowie das Abspielen von Angaben in Prozent

Fremdkassetten. Alle Nutzungsvorgange werden sekundengenau festgehalten.

B zuschauer Gesamt M Erw. ab 50 Jahre M Erw. 30-49 Jahre

Die gesammelten tagesaktuellen Daten werden im GfK-Meter gespeichert und nachts per Telefonlei- O Erw. 14-29 Jahre [ Kinder 3-13 Jahre

tung an den Nurnberger Zentralrechner geschickt. Dort kdnnen sie dann am nachsten Morgen

abgerufen werden. Zugriff auf die Daten haben die AGF-Mitglieder, die Senderfamilien um die ARD, Lesebeispiel: 73,5 % aller Fernsehzuschauer in Baden-Wiirttemberg sehen an einem Durchschnittstag
das ZDF und die privaten Anbieter RTL sowie die ProSiebenSat.1 Media AG und weitere Lizenzneh- mindestens eine Minute durchgehend fern.

mer (z.B. Eurosport, NEUN LIVE, n-tv). Die von der GfK gemessenen Daten dienen als Grundlage Quelle: AGF/GTK Fernsehforschung pcitv, Montag bis Sonntag. 3.00 bis 3.00 Uhr.

firr die Berechnung von Werbepreisen und fiir programmbezogene Analysen.

1) Quelle: AGF GfK pc#tv Cross-Modul, Stand: 31. Dezember 2002.
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Marktflhrer in Baden-Wurttemberg war 2002 die ARD mit einem Marktanteil von 15,2 Prozent, Marktanteile ausgewahlter Sender 2002
gefolgt vom ZDF mit 13,5 und RTL mit 12,8 Prozent. Auf Rang vier folgten die Dritten Fernseh- in Baden-Wiirttemberg und der BRD

programme der ARD, die im Land einen Marktanteil von zusammen zwolf Prozent erreichten. Das
vom Sudwestrundfunk veranstaltete Landesprogramm Siidwest Fernsehen (SW FS) verbuchte
2002 einen Marktanteil von 6,2 Prozent und landete damit auf dem sechsten Platz der Rangliste

Zuschauer ab 3 Jahre, Montag bis Sonntag, 3.00 bis 3.00 Uhr

KAPITEL

der Einzelprogramme. Im gesamten Bundesgebiet fihrte RTL die Hitliste der am meisten 16
gesehenen Sender an. Mit einem Marktanteil von 14,6 Prozent setzte sich der Kélner Privatsender 1] — B Baden-Wirttemberg o BrD
knapp vor der ARD, die 14,3 Prozent erreichte, an die Spitze. Platz drei belegte das ZDF mit einem
Marktanteil von 13,9 Prozent. 12
g 10 4
4.2 Fernsehanbieter in Baden-Wurttemberg E 8-
()]
Lokale Nachrichten haben Konjunktur. So ist beispielsweise der Regional- oder Lokalteil in ‘% ®]
Tageszeitungen nach wie vor das beliebteste Themenressort der Leserinnen und Leser und auch % 4
regionale Radios erfreuen sich einer grolRen Beliebtheit. Neben den Tageszeitungen und dem =
regionalen Horfunk haben sich in Baden-Wurttemberg in den letzten Jahren auch eine einige 27
regionale Fernsehanbieter etablieren kénnen. Diese leisten neben dem vom Stdwestrundfunk fiir 0K
Baden-Wirttemberg veranstalteten landesweiten Fernsehprogramm "Siidwest Fernsehen" einen ARD ZDF  Dritte RTL SAT1 PRO7 Kabel1 RTLI  VOX  Super SWFS
wichtigen Beitrag zur regionalen Meinungsvielfalt. RTL
Von Mannheim tUber den GrofRraum Karlsruhe bis Lorrach, am Bodensee und im Grof3raum Stutt- Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung pc#tv.
gart, von Reutlingen bis Heilbronn versorgen zahlreiche lokale und regionale private Fernsehver-
4. anstalter die Zuschauer mit Informationen aus der unmittelbaren Umgebung und Unterhaltungs- 4.
angeboten. DarlUber hinaus hat das baden-wurttembergische Landesmediengesetz einen beson-
deren Vorrang bei der Kabeleinspeisung fiir ein auf das Land bezogenes privates TV-Programm Fachbegriffe der Zuschauerforschung
geschaffen.
Marktanteil
Als erster privatkommerzieller Fernsehveranstalter startete 1986 die Rhein-Neckar-Fernsehen Wert, der den relativen Anteil der Sehdauer einer Sendung oder eines Programms an der
GmbH mit dem Regionalmagazin RNF LIFE in Baden-Wiirttemberg ihr Programm. Das Gesamtsehdauer aller Sendungen oder aller Programme zum jeweiligen Zeitintervall angibt.
halbstiindige Magazin fiir das Rhein-Neckar-Dreieck wird seit dieser Zeit werktaglich um 18.00 Uhr Der Marktanteil bezieht sich immer auf ein bestimmtes Zeitintervall und eine bestimmte Zu-
live im Regionalfenster Rhein-Neckar von RTL ausgestrahlt. Im September 1996 erweiterte die schauergruppe in einem bestimmten Gebiet.
Rhein-Neckar-Fernsehen GmbH ihr Programmangebot und ging mit dem in Baden-Wirttemberg
und Rheinland-Pfalz lizenzierten Vollprogramm RNFplus ebenfalls im Rhein-Neckar-Dreieck auf Sehdauer, Verweildauer
Sendung. Zwei Jahre zuvor hatte der Lokalsender R.TV fiir den Landkreis Béblingen eine Die Sehdauer gibt an, wie lange die in die Auswertung einbezogenen Personen wahrend eines
Sendelizenz bekommen. Seit 1995 verbreitet R.TV ein vollstandig eigenproduziertes tages- bestimmten Zeitintervalls im Durchschnitt ferngesehen haben. In diesen Durchschnittswert
aktuelles 30-miniitiges Regionalmagazin, das taglich ab 18.00 Uhr im halbstiindigen Rhythmus gehen, im Gegensatz zur Verweildauer, alle in Fernsehhaushalten lebenden Personen ein,
wiederholt wird. Ein dhnliches Sendekonzept verfolgt das Reutlinger Tiibinger Fernsehen RTF.1, somitauch jene, die ihr Fernsehgerat zur fraglichen Zeit nicht eingeschaltet hatten.
das 1999 als Mediendienstangebot startete und 2000 die Zulassung als Fernsehvollprogramm Die Verweildauer gibt hingegen an, wie lange die tatsachlichen Zuschauer wahrend des
erhielt. L-TV sendet seit September 2000 dreimal taglich im Raum Stuttgart ein halbstiindiges Betrachtungszeitraumes vor dem Fernseher bzw. einem bestimmten Programm verweilten.
lokales Informationsprogramm, das im wdchentlichen Rhythmus aktualisiert wird. Die Ballungs-
raumsender B.TV Baden und B.TV Wiirttemberg haben auf Grund der Insolvenz der Gruppe ihren Seherin Millionen, in Prozent
Sendebetrieb eingestellt. Die Lizenz fiir Baden wurde neu ausgeschrieben und an den Bewerber Dieser Wert bezeichnet die Anzahl der Zuschauer (in Prozent oder in Millionen), die im Durch-
"Fernsehen aus Karlsruhe" vergeben. Fir den Raum Wiirttemberg wird noch 2003 eine Ent- schnitt an einem Tag des Betrachtungszeitraumes innerhalb eines bestimmten Zeitintervalls
scheidung tiber die Neuausschreibung getroffen. Das bundesweit ausgestrahlte Programm BTV4 mindestens eine Minute am Stiick ferngesehen haben.
sendet mit neuer Lizenz und wird in die Kabelnetze von Baden-Wurttemberg eingespeist.
Zwei weitere Anbieter auf dem baden-wirttembergischen privaten Fernsehmarkt sind die Euro 3
Bodensee Fernsehen GmbH aus Friedrichshafen und TV SUDBADEN aus Freiburg (beide seit
2001 auf Sendung). Das Sendegebiet von Euro 3 reicht von Singen bis Ravensburg, TV SUD-
BADEN ist von Loérrach bis Offenburg zu empfangen. Beide Stationen senden stundenweise
Nachrichtenmagazine sowie themenbezogene Magazinsendungen. Nahere Informationen zu den
einzelnen Sendegebieten und den Veranstaltern sind aktuell unter www.lfk.de abrufbar.
Text: Landesanstalt fiir Kommunikation (LFK)
L/ L /
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4.3 Adressender Fernsehanbieter

MEDIEN
DATEN

Offentlich-rechtliche Fernsehanbieter

Siidwestrundfunk (SWR)

Siidwest Fernsehen in Baden-Wiirttemberg

Siidwest Fernsehen in Rheinland-Pfalz

Anstalt des 6ffentlichen Rechts
mit seinen Standorten:

Funkhaus Stuttgart
NeckarstraRe 230
70190 Stuttgart
Tel.:0711/9290
Fax:0711/929 26 00
E-Mail: tv@swr.de
Internet: www.swr.de

Private Fernsehanbieter

Funkhaus Baden-Baden
Hans-Bredow-Stralle
76530 Baden-Baden
Tel.:07221/92 90
Fax:07221/92920 10
E-Mail: tv@swr.de
Internet: www.swr.de

Funkhaus Mainz

Am Fort Gonsenheim 139
55122 Mainz
Tel.:06131/92 90
Fax:06131/929 20 50
E-Mail: tv@swr.de
Internet: www.swr.de

(in Baden-Wiirttemberg lizenziert bzw. mit "Medienfiihrerschein™ der LFK)

BTV4

Regio Network Communication
GmbH & Co. KG

Gronerstrafte 35

71636 Ludwigsburg / Stuttgart
Tel: 0711/88200-0

Fax: 0711 /8 82 00 - 881
E-Mail: info@b-tv.de

Internet: www.btv4.de

EURO 3

Euro 3 Bodensee Fernsehen
GmbH

Léwentaler Stralle 28

88046 Friedrichshafen

Tel.: 07541/388 10

Fax: 07541/38 81 10

E-Mail: info@euro-3.de
Internet: www.euro-3.de

Fernsehen aus Karlsruhe
GmbH

c/o IHK Haus der Wirtschaft
Karlsruhe

Erbprinzenstralle 4-12
76133 Karlsruhe

Tel: 07244/70 62 68

Fax: 07244/70 62 69

E-Mail: info@fernsehen-aus-
karlsruhe.de

L-TV

L-TV Rems-Murr GmbH
Friedrich-List-StraRe 9
71364 Winnenden

Tel.: 07195/95 81 10
Fax: 07195/95 81 12
E-Mail: info@I-tv.de
Internet: www.I-tv.de

RNF LIFE, RNF plus
Rhein-Neckar-Fernsehen GmbH
DudenstraRe 12-26

68167 Mannheim

Tel.: 0621/392 02

Fax: 0621/392 27 00

E-Mail: programmleitung@rnf.de
Internet: www.rnf.de

RTF.1

RTF.1 — Reutlinger Tubinger
Fernsehen

Klarner Medien GmbH
Reutlinger StralRe 91

72800 Eningen

Tel.: 07121/98 77 90

Fax: 07121/987 79 99
E-Mail: info@rtf1.de
Internet: www.rtf1.de

Quelle: Landesanstalt fir Kommunikation Baden-Wurttemberg (LFK).

Basisdaten Medien

R.TV

Regional-TV Fernsehproduktions
GmbH

Otto-Lilienthal-StralRe 24

71034 Boblingen

Tel.: 07031/649 00

Fax: 07031/23 24 00

E-Mail: info@rtv-live.de

Internet: www.rtv-live.de

TV SUDBADEN

FR TV Siidbaden Lokal-
Fernsehen GmbH & Co. KG
Munzinger Strale 1

79111 Freiburg

Tel.: 0761/45 66 60

Fax: 0761/45 666 60

E-Mail:
redaktion@tv-suedbaden.de
Internet: www.tv-suedbaden.de

Baden-Widrttemberg « 2003

5. Pressenutzung und Verlagswesen

5.1 Pressenutzungin Baden-Wiirttemberg

Das Publikumsinteresse an Printmedien ist auch im Zeitalter von Multimedia und Internet stark
ausgepragt. Nahezu vier Funftel der deutschen Bevoélkerung ab 14 Jahre (77,3 Prozent) lesen
regelmaRig eine Tageszeitung, das sind knapp 50 Millionen Manner und Frauen." In rund 65 Pro-
zent der bundesdeutschen Haushalte besteht ein Tageszeitungs-Abonnement,? und 65 Prozent
der Bundesburger ab 16 Jahre sind der Meinung, dass man neben Fernsehen und Radio héren
auch regelmaRig eine Tageszeitung lesen sollte.®

Trotz dieses vielstimmigen Bekenntnisses zur taglichen Zeitungslekttire und der hohen Glaubwdir-
digkeit, welche die Bundesbuirger diesem Medium bescheinigen, waren die Reichweiten- und
Auflagenzahlen der Tageszeitungen in den letzten Jahren stets leicht riicklaufig. Vor allem bei den
20- bis 39-Jahrigen hat die Zeitung seit etwa Mitte der 90er Jahre tendenziell an Attraktivitat
verloren.

Nach Altersgruppen betrachtet, erreichen die Tageszeitungen in der BRD ihre hdchste Reichweite
traditionell bei den 40- bis 69-jahrigen Lesern, namlich zwischen 81 und 86 Prozent. Bei den 30- bis
39-Jahrigen greifen rund 73 Prozent regelmafig zur Tageszeitung, und in der Altersgruppe der 20-
bis 29-Jahrigen werden 65 Prozent durch die Zeitung erreicht. Jugendliche im Alter zwischen 14
und 19 Jahren lesen nur zu 56 Prozent regelmaRig Zeitung, erfreulicherweise konnten jedoch fir
diese Altersgruppe 2002 bereits im zweiten Jahr leicht ansteigende Reichweiten ausgewiesen
werden.? Hier scheinen die speziellen Jugendseiten oder Jugendsupplements, die inzwischen in
mehr als 70 Tageszeitungen in Deutschland regelmafig erscheinen, Wirkung zu zeigen. Auch auf
diese Altersgruppe zugeschnittene Internetaktivitdten von Verlagen und die Zeitungsprojekte von
Verlagen an Schulen zielen darauf ab, die Bindung der jugendlichen Leserinnen und Leser an das
Medium Zeitung zu erhdhen.

1) Eggert, Christian (2002): Zur Entwicklung der Reichweiten. In: Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
(Hrsg.): Zeitungen 2002. Berlin, S.108-117. Die Angaben beziehen sich auf 2002.

2) Quelle: VuMA 2003.

3) Quelle: Institut fir Demoskopie Allensbach, IfD-Umfragen 5021 und 7007.

4) Eggert, Christian (2002): Zur Entwicklung der Reichweiten.
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In Baden-Wiirttemberg hatten Anfang 2003 rund 67 Prozent aller Haushalte eine Tageszeitung Nutzung von Printmedien in Baden-Wiirttemberg 2003
abonniert.® Vier von flinf Baden-Wrttembergern ab 14 Jahren greifen mindestens mehrmals pro
Woche zur Zeitung, wobei auch hier der Zeitungskonsum mit wachsendem Alter stetig zunimmt. So
lesen zwischen 88 und 89 Prozent aller Erwachsenen ab 40 Jahren regelmalfig Zeitung, bei den
20- bis 39-Jahrigen sind es 71 Prozent, bei den 14- bis 19-Jahrigen gehdren nur etwa 47 Prozent zu
den regelmaRigen Zeitungsleserinnen und -lesern. In Baden-Wirttemberg hat das Zeitunglesen in
dieser Altersgruppe — entgegen dem bundesdeutschen Trend — in den letzten Jahren an Attraktivi-
tat verloren. Gaben im Jahr 2000 noch 53 Prozent der 14- bis 19-jahrigen Jugendlichen an, mehr-
mals pro Woche zur Zeitung zu greifen, so waren es Anfang 2003 bereits sechs Prozent weniger.

79,8

Nahezu unverandert blieb hingegen der Griff zu Zeitschriften oder Blichern mehrmals pro Woche,
wobei das Blcher lesen vor allem in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen und der 20- bis 29-
Jahrigen in den letzten Jahren zugenommen hat.

Angaben in Prozent

5.2 Die baden-wirttembergische Tagespresse

mehrmals pro Woche mehrmals im Monat etwa einmal im Monat

Im Jahr 2001 waren in Baden-Wurttemberg 73 Verlage ansassig, die als Herausgeber von Tages-
zeitungen auftraten und in dieser Eigenschaft zumindest den Lokalteil einer Zeitung verantworte-
ten. Diese Verlage produzierten 223 verschiedene Tageszeitungsausgaben mit einer durchschnitt-
lichen verkauften Auflage von ca. 2,25 Mio. Exemplaren pro Tag. Beliefert wurden die Tageszei-
tungsausgaben mit dem "Mantel" von 17 unabhangigen Vollredaktionen, sogenannten "Publizisti-
schen Einheiten".®)

B Zeitungen lesen B Zeitschriften lesen OBducher lesen |

Quelle: Media-Analyse 2003 Radio I, Montag bis Sonntag, Personen ab 14 Jahre.

Deutsche Tagespresse 2001 in Baden-Wiirttemberg und der BRD

Nutzung (mehrmals je Woche) verschiedener Printmedien 2003
Baden-Wiirttemberg BRD in Baden-Wiirttemberg nach Altersgruppen

Anzahl

Publizistische Einheiten 17 136 40,8
Verlage als Herausgeber* 73 356 Blicher 36,6 014-19 Jahre ®20-39 Jahre
lesen B40- hre O 3l
Tageszeitungsausgaben 223 1.584 37,0 0-59 Jahre ©60 und alter
Verkaufte Auflage in Tausend 2.251 23.677
* in Publizistischen Einheiten kooperierende Verlage als Herausgeber Zeltscr}:fstgz
Quelle: Schitz, W. J. (2001): Deutsche Tagespresse 2001.
89,0
Zeitungen 87,8
lesen
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Angaben in Prozent
Quelle: Media-Analyse 2003 Radio I, Montag bis Sonntag, Personen ab 14 Jahre.
5) Quelle: VuMA 20083.
6) Schutz, Walter J. (2001): Deutsche Tagespresse 2001. In: Media Perspektiven 12/2001, S. 602-632.
L/ L /
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Im Vergleich zu 1999 hat sich 2001 die Zahl der "Verlage als Herausgeber" um elf erhéht, gleichzei-
tig istjedoch die Anzahl der Zeitungsausgaben um zwei zurlickgegangen. Das bedeutet, dass trotz
der Grindung neuer Zeitungsverlage das publizistische Angebot nicht ausgeweitet wurde, es blieb
vielmehr davon unberthrt.

Mit dem festzustellenden leichten Rickgang bei den Tageszeitungsausgaben war auch ein
geringfugiger Anstieg der Ein-Zeitungs-Kreise verbunden, was bedeutet, dass nun in 22 Kreisen
und kreisfreien Stadten in Baden-Wirttemberg (= 50 Prozent) ausschliellich eine Tageszeitung
Uber das Geschehen in der Region berichtet. In 48 Prozent der Kreise sind zwei regionale Tages-
zeitungen beheimatet, und in nur zwei Prozent aller Kreise berichten drei Zeitungen Gber Lokales.

In den baden-wurttembergischen Grof3stadten (Gber 100.000 Einwohner) Freiburg, Heidelberg,
Heilbronn und Karlsruhe gibt es jeweils nur eine Abonnementzeitung mit lokaler Berichterstattung.
In der Landeshauptstadt Stuttgart berichten zwei Abonnementzeitungen der gleichen Verlagsgrup-
pe Uber regionale Ereignisse. In Mannheim, Pforzheim, Reutlingen und Ulm kénnen die Baden-
Wiurttemberger zwischen zwei voneinander unabhangigen regionalen Tageszeitungen wahlen.

Verglichen mit den anderen Bundeslandern liegt Baden-Wirttemberg hinsichtlich der Zeitungs-
dichte dennoch im vorderen Mittelfeld. Abgesehen von den Stadtstaaten Berlin, Bremen und
Hamburg verfiigen nur Nordrhein-Westfalen, Hessen und Thiringen uber ein zahlenmaflig
vielfaltigeres Angebot an regionalen Zeitungen.

Fachbegriffe der Pressestatistik (nach Schiitz)

Tageszeitung

Als Tageszeitungen werden alle Periodika bezeichnet, die mindestens zweimal wochentlich
erscheinen und einen aktuellen politischen Teil mit inhaltlich unbegrenzter (universeller)
Nachrichtenvermittlung enthalten.

Ausgabe

Kleinste pressestatistische Einheit der wie oben definierten Tageszeitung ist die Ausgabe. Sie ist
durch variierende inhaltliche Gestaltung (z.B. Regionalseiten, lokaler Text- und Anzeigenteil) auf
das jeweilige Verbreitungsgebiet abgestimmt. Das Kriterium fir eine Ausgabe erflillen auch
Zeitungen, bei denen der ortliche bzw. regionale Teil nicht taglich erscheint, nur in seiner Reihen-
folge geandert wird oder unverandert bleibt und lediglich der Wechsel des Haupt- und Untertitels
die Ortsbezogenheit und damit den Bezug auf ein bestimmtes Verbreitungsgebiet herstellt.

Publizistische Einheit

Zu einer Publizistischen Einheit werden alle Zeitungsausgaben zusammengefasst, die im
Mantel, d.h. dem allgemeinen aktuellen und politischen Teil, Ubereinstimmen, auch wenn sie im
lokalen Text- und Anzeigenteil differieren.

Basisdaten Medien Baden-Widrttemberg « 2003

Die Entwicklung der baden-wiirttembergischen Tagespresse

Publizistische Verkaufte Verlage als Ein-Zeitungs-
Jahr Einheiten Ausgaben Auflage in Tsd. Herausgeber Kreise
1954 33 247 1.603 115 7
1964 26 244 1.796 102 15
1967 23 237 1.849 94 21
1976 17 208 2.088 73 18
1981 17 201 2.236 70 19
1985 17 195 2.272 68 21
1989 17 213 2.337 65 21
1991 17 214 2.373 65 -
1993 17 214 2.346 65 21
1995 17 222 2.357 64 -
1997 17 219 2.332 64 20
1999 17 225 2.302 62 21
2001 17 223 2.251 73 22

Quelle: Schitz, W.J. (2001), Deutsche Tagespresse 2001.
sowie W. J. Schitz (1969): Die Zeitungsdichte in der Bundesrepublik Deutschland 1967/69
und die Zunahme der Ein-Zeitungs-Kreise seit 1954. In: Publizistik 14/1969, Heft 3.

Deutsche Tagespresse 2001 in Baden-Wirttemberg
Ubersicht uiber die Publizistischen Einheiten

verkaufte Auflage

Anzahl der 1.Quartal 2001
Name Standort Ausgaben in Tsd.
Badische Neueste Nachrichten Karlsruhe 9 155
Badische Zeitung Freiburg 19 159
Badisches Tagblatt Baden-Baden 3 40
Esslinger Zeitung Esslingen 3 46
Heilbronner Stimme Heilbronn 10 101
Ludwigsburger Kreiszeitung Ludwigsburg 3 45
Mannheimer Morgen Mannheim 21 175
Offenburger Tageblatt Offenburg 5 69
Pforzheimer Zeitung Pforzheim 2 42
Reutlinger Generalanzeiger Reutlingen 45
Rhein-Neckar-Zeitung Heidelberg 11 103
Schwabische Zeitung Leutkirch 25 194
Schwarzwalder Bote Oberndorf 25 151
Stuttgarter Nachrichten Stuttgart 26 271
Stuttgarter Zeitung Stuttgart 6 148
Sudkurier Konstanz 16 139
Sudwest Presse Ulm 35 368
Gesamt 223 2.251

Quelle: Schutz, W. J. (2001): Redaktionelle und verlegerische Struktur der deutschen Tagespresse 2001.
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5.3 Verlagsgewerbe und Buchtitelproduktion

Baden-Wirttemberg verfugt Uber eine vielfaltige und starke Verlagslandschaft. 73 Zeitungsverla-
ge, 626 Buch- und Musikverlage sowie 240 Zeitschriftenverlage (darunter 112 Fachzeitschriften-
verlage) waren im Jahr 2000 im Land ansassig. Zu den gréf3ten Medienunternehmen im Verlags-
bereich zahlen die Verlagsgruppe Holtzbrinck (Stuttgart) mit ihnren Geschaftsfeldern Wirtschafts-
presse, Tagespresse und Buchverlage, die im Zeitschriftensektor starke Hubert Burda Media
(Offenburg), die Verlagsgruppe Motor-Presse Stuttgart (Stuttgart), der Schulbuchverlag Kilett
(Stuttgart) sowie der Reader's Digest Deutschland Verlag, der seinen Sitz ebenfalls in Stuttgart hat.
"Special Interest"-Titel und Fachzeitschriften sind eine der groRen Starken der baden-wirt-
tembergischen Verlage. 736 Mio. Euro erwirtschafteten die baden-wirttembergischen Fachzeit-
schriftenverlage im Jahr 2000, nahezu ein Viertel des Gesamtumsatzes im Fachzeitschriftensektor
in der BRD.” Betrachtet man das bundesdeutsche Verlagsgewerbe insgesamt, so gingen im Jahr
2000 rund 18 Prozent des Gesamtumsatzes in der BRD auf das Konto von Verlagen aus Baden-
Wirttemberg.

Auch im Bereich der Buchtitelproduktion nimmt das Land bundesweit eine der Spitzenpositionen
ein: Mit 11.782 Buch-Erstauflagen im Jahr 2001 stammte nahezu jede fiinfte Neuerscheinung in
der BRD aus einem baden-wiirttembergischen Buchverlag.®) Nach einer bundesweiten Rangliste
der Standorte mit der hochsten Buchtitelproduktion liegt Stuttgart hinter Mianchen, Berlin und
Frankfurt an vierter Stelle. Freiburg (10.), Heidelberg (15.), Tlbingen (16.) und Baden-Baden (17.)
folgen.

Text: Petra Mller

Anzahl der Verlage in Baden-Wiirttemberg und der BRD

Baden-Wiirttemberg BRD
Verlage von .... Anzahl
Bichern und Musik* 626 3.741
Tageszeitungen ** 73 356
Zeitschriften * 240 1.879
Fachzeitschriften * 112 705
Anzeigenblattern *** 75 485

Quellen:

* Statistisches Bundesamt, Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg: Umsatzsteuerstatistik 2000.
** Schiitz, W. J. (2001): Deutsche Tagepresse 2001.

*** Bundesverband Deutscher Anzeigenblatter, Stand: 1. Januar 2003.

.4

6. Internet-Nutzung und Internet-Forschung

6.1 Computer-und Online-Nutzung

Im Jahr 2002 ist die Internet-Gemeinde in der BRD weiter angewachsen, und auch die Ausstattung
der Haushalte mit Computern und Internet-Anschliissen befindet sich mittlerweile auf einem
aulderordentlich hohen Niveau (vgl. auch Kapitel 2, S. 7). Mit der zunehmenden Verbreitung der
Computer- und Internettechnologie verandert sich auch die Haltung der Bevoélkerung gegenlber
diesen Medien. PC und Internet werden immer starker als "Gebrauchsgegenstande" betrachtet
und hinsichtlich ihres Nutzwertes und ihrer Alltagsrelevanz beurteilt.” Der wahrgenommene
Nutzwert, also das, was z.B. das Internet zur Befriedigung etwa der Bedirfnisse nach
Kommunikation, aktueller Information oder rationaler Produktauswahl beitragen kann, spielt eine
maRgebliche Rolle bei der Frage, ob sich Menschen einen Internet-Zugang anschaffen oder lieber
"offline" bleiben.?

Nach den Ergebnissen der ARD/ZDF-Online-Studie 2002 nutzten im Friilhsommer 2002 44,1
Prozent (28,3 Mio.) der bundesdeutschen Erwachsenen ab 14 Jahre das Internet. Die Zahl der
Internet-Anschlisse und die Nutzung des Online-Mediums haben damit zwar weiter zugenommen,
die Steigerungsrate der Internet-Verbreitung hat sich 2002 jedoch abgeschwacht. Betrug das
Internet-Wachstum von 2000 auf 2001 noch 36 Prozent, so lag der Zuwachs von 2001 auf 2002 bei
gerade noch 14 Prozent.® Zugenommen hat die Internet-Nutzung dabei vor allem bei den unter 20-
Jahrigen, den 40- bis 59-Jahrigen sowie bei Frauen. Die Uber 60-Jahrigen in Deutschland sowie die
Nicht-Berufstatigen nutzen das Online-Medium —wie auch schon in den Vorjahren — weiterhin stark
unterdurchschnittlich.

Verandert haben sich auch Ort, Haufigkeit und Dauer der Internet-Nutzung. So ist in den letzten
Jahren eine zunehmende Verlagerung der Online-Nutzung ins heimische Umfeld festzustellen.
Der Anteil der Online-Nutzer, die das Internet ausschlieRlich "am Arbeitsplatz, in der Schule, an der
Uni" nutzen ist dabei kontinuierlich zuriickgegangen, der Anteil derjenigen, die nur oder auch zu
Hause im Netz surfen, ist dagegen stetig angestiegen. Zur beruflichen Internet-Nutzung gesellt
sich zunehmend die private Nutzung hinzu. Eine Entwicklung, die auch durch die hohe
Ausstattungsrate der Privathaushalte mit Internet-Anschlissen bestatigt wird.

Die Internet-Nutzer in Deutschland waren im zweiten Quartal 2002 im Schnitt an finf Tagen pro
Woche im Internet, ein Drittel der Nutzer (32 Prozent) tummelte sich taglich im Netz. Die durch-
schnittliche tagliche Verweildauer der "Onliner" betrug dabei 121 Minuten, was gegenliber dem
Vorjahr einen Zuwachs von nahezu einer Viertelstunde bedeutete.?

1) vgl. Pressemeldung des Instituts flir Demoskopie Allensbach zur Allensbacher Computer- und
Telekommunikations-Analyse (ACTA) 2002: Computer- und Telekommunikationsmarkte im
Transformationsprozess.

2) van Eimeren Birgit, Gerhard, Heinz und Beate Frees (2002): ARD/ZDF-Online-Studie 2002: Entwicklung der
7) Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg, Statistisches Bundesamt: Umsatzsteuerstatistik 2000. Online-Nutzung in Deutschland.
Ausgewiesen sind Unternehmen mit einem steuerbaren Umsatz tber 16.617 Euro. 3) ebenda.
8) Bérsenverein des Deutschen Buchhandels (Hrsg.) (2002): Buch und Buchhandel in Zahlen. Frankfurt am Main. 4) ebenda.
. o
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In Baden-Wiirttemberg nutzten nach einer Untersuchung der SWR Medienforschung im Dezem- Computer-, Online-Nutzung in Baden-Wurttemberg 2002
ber 2002 rund 70 Prozent der Blirgerinnen und Burger zumindest gelegentlich einen Computer,
und zwar 41 Prozent "zu Hause und am Arbeitsplatz", 21 Prozent "nur zu Hause" und acht Prozent

"nur am Arbeitsplatz, in der Schule, an der Uni". Im Internet surften Ende 2002 bereits 56 Prozent 100% ,
aller Baden-Wirttemberger ab 14 Jahren. Auch hier ist eine immer starkere Verlagerung der
Nutzung ins heimische Umfeld festzustellen. Rund ein Viertel der Menschen im Land geht exklusiv 80% - Ja: 56.2 % O R‘:g;gplatzl
vom heimischen Rechner aus ins Internet, ebenfalls ein Viertel ist zu Hause und am Arbeitsplatz Ja: 69,8 % Schule / Uni
online, und nur sieben Prozent gehen ausschliellich am Arbeitsplatz ins Internet. 60% - ’J B nur 20 Hause
6.2 Jugend, Information und Multimedia 2002 40% 7 B0 Hause
und am
Aktuelle Daten zur Computer- und Internet-Nutzung von Kindern und Jugendlichen im Alter zwi- 20% 43,8 Arbeitsplatz
schen 12 und 19 Jahren in Deutschland liefert die Studie "JIM 2002 — Jugend, Information, (Multi-) 302 [ Nein
Media", die vom Medienpadagogischen Forschungsverbund — eine Kooperation zwischen der 0% .
Landesanstalt fur Kommunikation Baden-Wirttemberg (LFK), der Landeszentrale flr private ,
. .. . Nutze Computer... Nutze Online-
Rundfunkveranstalter (LPR) Rheinland-Pfalz und dem Sidwestrundfunk (SWR) — seit 1998 all- Anschluss...
jahrlich fortgeschrieben wird.®
Quelle: SWR Trend, Dezember 2002, Basis: 958 Befragte ab 14 Jahre.
Nach den Erkenntnissen der Untersuchung nutzen in der BRD nahezu 90 Prozent aller 12- bis 19-
Jahrigen mindestens mehrmals pro Monat einen Computer. 77 Prozent der mannlichen
Jugendlichen schalten den Rechner sogar taglich bzw. mehrmals pro Woche ein. Nur noch drei
Prozent der Kinder und Jugendlichen in dieser Altersgruppe verfigen Uber Kkeinerlei
Computererfahrung.
Dass der PC im Leben der Jugendlichen einen immer héheren Stellenwert einnimmt, zeigt auch die Nutzungshéufigkeit von Computern bei Jugendlichen 2002 in der BRD

in der Untersuchung gestellte Frage nach der subjektiven Unentbehrlichkeit einzelner Medien.
Danach befragt, auf welches Medium am wenigsten verzichtet werden kann, entscheidet sich die

Mehrzahl (38 Prozent) der mannlichen Jugendlichen 2002 zum ersten Mal flr den Computer. In Gesamt
den Jahren zuvor hatte das Fernsehen bei Madchen wie Jungen noch auf Platz eins gelegen. Bei Madchen
den weiblichen Jugendlichen rangiert der PC erst auf dem vierten Platz, subjektiv wichtiger sind Jungen

das Fernsehen, das Radio und Blicher.

12/13 Jahre
14/15 Jahre
16/17 Jahre

18/19 Jahre

Hauptschule

Realschule

Gymnasium

in Prozent
W taglich, W einmal/Woche - Oeinmal/Monat, Onie
mehrm./Woche mehrm./Monat seltener

Quelle: Medienpadagogischer Forschungsverbund Studwest, JIM-Studie 2002;
Basis: 1.092 Befragte von 12 bis 19 Jahren in der BRD.

5) Medienpéadagogischer Forschungsverbund Stdwest (Hrsg.) (2003): JIM 2002 - Jugend, Information, (Multi-)
Media. Baden-Baden.

4 4
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Zu den am haufigsten am PC ausgelbten Tatigkeiten gehoren fiir die Jugendlichen die Nutzung Internet-Nutzer im Alter zwischen 12 und 19 Jahren
von Internet und Online-Diensten. Bereits 83 Prozent der 12- bis 19-Jahrigen sind nach den 2002 und 2001 in der BRD
Erkenntnissen der JIM-Studie 2002 zumindest gelegentlich im Internet unterwegs. Die Madchen - zumindest seltene Nutzung -

haben dabei inzwischen mit den Jungen gleichgezogen. Surften 2001 noch weniger Madchen als
Jungen im Netz, so ist der Anteil der Internet-Nutzer bei beiden Geschlechtern inzwischen gleich
grol3. Zu den beliebtesten Aktivitaten im Netz zahlen fur die Jugendlichen das E-Mailen (48 Prozent
tun dies taglich bzw. mehrmals pro Woche), die Infosuche nach bestimmten Themen, Musik horen,
Chatten oder das Herunterladen von Musik.

100

Text: Petra Muller

in Prozent

6.3 Wege zur Erforschung der Online-Nutzung

Seit Mitte der 90er Jahre beschaftigt das Internet die Medienforscher in Deutschland. Die Internet-
Nutzungsforschung (engl. Online Research) ist ein noch junges Forschungsgebiet, in dem nach
wie vor um einheitliche Standards gerungen wird. Die Nutzung des Internets wird zum einen haufig
mit Hilfe des Online-Mediums selbst untersucht, zum anderen werden Fragen zur Nutzung des
Netzes auch ganz konventionell Uber Telefon oder per Face-to-face-Interview gestellt.

Dabei interessieren sich Forscher, Institute und Auftraggeber vor allem flr die Fragen: "Wer nutzt
was im Internet, wie haufig und an welchen Orten?" Die Frage nach dem "Was" ist dabei ungleich
schwieriger zu beantworten als etwa die Frage nach den rezipierten Programmen und Inhalten
beim Radio héren oder Fernsehen. Denn das "Was" im Internet ist weniger klar abgegrenzt. Bevor Quelle: Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest, JIM-Studie 2002.
die Frage nach genutzten Inhalten beantwortet werden kann, muss zunachst einmal geklart wer- Basis: 1.092 Befragte in 2002; 904 Befragte in 2001.

den, welche Internet-Dienste, wie E-Mail, FTP oder das World Wide Web Gberhaupt Gegenstand

der Untersuchung sein sollen. Das Internet mit seinen zahlreichen Kommunikationsmdglichkeiten

und Erscheinungsformen stellt die Medienforscher vor die Aufgabe, den Forschungsgegenstand

mdglichst genau zu definieren, um damit Befunde vergleichbar zu machen und eine "Internet-

Wahrung" zu schaffen.®

B Anteile Gesamt 2002 B Anteile Gesamt 2001

Ein grofRes Interesse an verlasslichen Daten zur Internet-Nutzung hat vor allem auch die werbetrei-
bende Wirtschaft. Werbung in verschiedensten Formen hat in den vergangenen Jahren das World
Wide Web erobert. Fur das Jahr 2002 errechneten die Marktforscher von AC Nielsen fiir Deutsch-
land Bruttowerbeumséatze im Internet von rund 256 Millionen Euro. Da im Internet viele Angebote
kostenlos abgerufen werden kénnen, dient die Werbung im World Wide Web auch zur Refinanzie-
rung von redaktionellen Angeboten.

Um die Werbepreise festlegen zu kdnnen, missen die Zugriffszahlen auf die einzelnen redaktio-
nellen Angebote im Netz berechnet und ausgewiesen werden. Verlassliche Zahlen sind die
Voraussetzung fur das Werbegeschaft. An Nutzungszahlen sind dartiber hinaus auch die produzie-
rende Wirtschaft, die Anbieter von nichtkommerziellen Internet-Angeboten und die Politik interes-
siert. Wie groB ist der Online-Markt? Wie viele Menschen kommen als Kaufer von E-Commerce-
Angeboten in Frage? Welche Inhalte werden im Internet bevorzugt recherchiert und abgerufen?
Koénnen alle gesellschaftlichen Gruppen gleichermalien am Internet partizipieren? Bei all diesen
Fragen kann die Nutzungsforschung helfen, eine Antwort zu finden.

Welche Ansatze flr eine regelmafige Erhebung und Berechnung von Nutzer- und Nutzungszahlen
gibt es in Deutschland? Nachfolgend werden die wichtigsten Begriffe und Untersuchungen vorge-
stellt.

6) Welker, Martin (2002): Determinanten der Internet-Nutzung: Miinchen: Verlag Reinhard Fischer, 2. Gberarbeitete
Auflage.
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Wichtige Begriffe aus der Internet-Nutzungsforschung

Internet

Weltumspannendes Informationsnetz. Das "Netz der Netze" verbindet mit seinem Ubertragungs-
standard TCP/IP Rechenzentren, ganze Datennetze und einzelne Computer weltweit. Es gibt nicht
den Betreiber des Internet, sondern einzelne Provider, die den Zugang zum Internet verkaufen. Die
am meisten genutzten Internet-Dienste sind: E-Mail, File Transfer Protocol (FTP) sowie das World
Wide Web (WWW).

Internet-Seite, Page, Web-Page

Dokument im World Wide Web, das in der Seitenbeschreibungssprache HTML (Hypertext Markup
Language) auf einem Web-Server abgelegtist und vom Nutzer mit einem Browser aufgerufen wird.
Eine Seite kann Texte, Bilder oder Sound bzw. Videos enthalten.

Internet-Angebot, Website
Zusammenhangendes Angebot im World Wide Web, das aus mehreren Internet-Seiten (Pages)
besteht.

Homepage
Zentrale Startseite eines Internet-Angebots, die der ersten Orientierung im Angebot dient.

Pop-up
Internet-Seite im Kleinformat, die sich beim Aufrufen eines Internet-Angebots oder einer Internet-
Seite automatisch 6ffnet. Wird meist zu Werbezwecken genutzt.

Page Impression

Von einem Nutzer generierter HTML-Seitenabruf von einem WWW-Server, friher auch als Page
View bezeichnet. Page Impressions sind ein wichtiges Kriterium fir die Reichweiten-Analyse von
Online-Angeboten, bspw. als Kenngrélie der IVW zur Messung der Werbetragerleistung (siehe
Seite 37).

Visit

Ein Visit bezeichnet einen zusammenhangenden Nutzungsvorgang (Besuch) eines WWW-
Angebots. Als Nutzungsvorgang zahlt ein technisch erfolgreicher Seitenzugriff eines Internet-
Browsers auf ein aktuelles Angebot. Der Visit kann aus dem Abruf einer Seite (Page) eines
Angebots bestehen, kann aber auch mehrere Seitenaufrufe innerhalb eines Angebots umfassen.
Das heilt, im Gegensatz zu Page Views wird nicht der Zugriff auf eine einzelne Webseite, sondern
der Besuch einer ganzen Website gemessen.

Weitester Nutzerkreis (WNK)

Zu den weiten Nutzerkreisen zahlen die Wenignutzer mit Jahres-, Vierteljahres- oder Monats-
nutzung (z.B. ,Haben Sie im letzten Monat das Internet genutzt?“). Weiteste Nutzerkreise kénnen
in Befragungen auch durch Adjektive wie "gelegentlich", "ab und zu" etc. bestimmt werden.

Wochen-und Tagesreichweite

Genauere Erfassung der Nutzung. Reichweitendaten geben z.B. Antwort auf die Frage, wieviel
Prozent der Nutzer in einer Woche, zu einem bestimmten Wochentag oder zu einer bestimmten
Stunde online sind.

4

6.3.1 Internet-/Online-Studien

Die folgenden Seiten geben einen Uberblick (iber wichtige Erhebungen zum Thema Internet /
Online in Deutschland. Zum einen ist dies das von der IVW entwickelte Messverfahren zur Ermitt-
lung von Nutzungs- und Reichweitendaten flr einzelne Internet-Angebote (vgl. IVW-Online /
InfOnline), zum anderen sind dies reprasentative Studien, die die Verbreitung des Internets in der
Bevolkerung untersuchen sowie gesellschaftlichen Trends rund um die Medien nachspuiren (vgl.
ARD/ZDF-Online-Studie und Allensbacher Computer- und Telekommunikationsanalyse (ACTA)).
Untersuchungen wie der Online Reichweiten Monitor (ORM) und die Studie @facts liefern neben
Nutzer-Strukturdaten auch Reichweitenzahlen fir ausgewahlte Internet-Angebote. Aufgrund der
unterschiedlichen Fragestellungen und Zielsetzungen unterscheiden sich die Studien vor allem
auchim Hinblick auf die eingesetzten Erhebungsmethoden.

a) IVW-Online/InfOnline

Die Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW) defi-
niert und entwickelt Messgréfien fir die Nutzung von World-Wide-Web-Angeboten. Die sogenann-
te "Leistungskontrolle von Werbetragern im Internet" weist Page Impressions und Visits fur 450
Internet-Angebote (Stand: Ende 2002) in Deutschland aus. Betreiber von Websites kénnen mit den
nach dem IVW-Verfahren ermittelten Kennzahlen ihre Preise fur Online-Werbung (bspw. Banner
oder Pop-ups) berechnen und erfahren dartber hinaus, wie das eigene Angebot im Vergleich mit
Wettbewerbern beim Publikum abschneidet.

Beim IVW-Verfahren wird bei Aufruf eines Internet-Angebots, das sich nach der IVW-Methode regi-
strieren lasst, ein unsichtbares Zahlpixel aufgerufen. Gezahlt wird, wenn der Nutzer eine Aktion
innerhalb des Angebots durchfihrt. Automatische Reloads oder automatische Weiterleitungen wer-
den nicht berticksichtigt. Die IVW garantiert, dass das Verfahren technisch korrekt ablauft und nicht
manipuliert wird. Analog zu den in der Offline-Welt Giberpriften Auflagenzahlen von Zeitungen und
Zeitschriften kann damit fur Internet-Angebote deren Nutzung und Reichweite angegeben werden.
Ausgewiesen werden kdnnen auch einzelne Rubriken innerhalb von Websites.

Diese Nutzungszahlen sind als jeweilige Gesamtzahlen o6ffentlich zuganglich und kénnen unter
www.ivwonline.de/ausweisung/suchen.php eingesehen werden.

Seit September 2002 hat die IVW-Online in einer Arbeitsgemeinschaft mit mehreren Verleger- und
Multimedia-Verbanden das operative Geschaft und damit auch die Messung der Zugriffszahlen in
eine Gesellschaft namens ,InfOnline GmbH* ausgegliedert. Damit erhielten auch die Anbieter von
werbefreien Internet-Angeboten die Méglichkeit, die Zugriffe auf ihre Webseiten nach dem [VW-
Standard zu zahlen. Die Prifung und Testierung der Zugriffsdaten erfolgt weiterhin durch die IVW.

b) ARD/ZDF-Online-Studie

Seit 1997 untersucht die ARD/ZDF-Projektgruppe Multimedia mit der ARD/ZDF-Online-Studie die
Verbreitung und Nutzung des Internets innerhalb der bundesdeutschen Bevdlkerung. Die Unter-
suchung wird alljahrlich jeweils im zweiten Quartal per Telefonbefragung durchgefuihrt. Die
Grundgesamtheit fiir die ARD/ZDF-Online-Studie bilden alle bundesdeutschen Onlinenutzer ab 14
Jahre. Um diese mdglichst genau abzubilden, wird fir die Befragung eine bevdlkerungsreprasen-
tative Stichprobe gezogen. Ergebnisse aus den ARD/ZDF-Online-Studien werden u.a. in der
Zeitschrift "Media Perspektiven" veroéffentlicht, die im Internet (www.media-perspektiven.de) abge-
rufen werden kann.

Die Online-Studie liefert wichtiges Zahlenmaterial, z.B. zu gesellschaftlichen Trends rund um die
Medien. Ein Untersuchungsschwerpunkt der Studie liegt auch auf dem Medienwettbewerb, dem
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Verhaltnis der Nutzung von etablierten Massenmedien und dem Internet. Des Weiteren spurt die
ARD/ZDF-Online-Studie auch den Motivationen der Nicht-Nutzer nach, die aus unterschiedlich-
sten Griinden Distanz zur Online-Welt haben oder halten.

c) Allensbacher Computer- und Telekommunikationsanalyse (ACTA)

Ebenfalls seit 1997 fiihrt das Institut fiir Demoskopie Allensbach die Allensbacher Computer- und
Telekommunikations-Analyse (ACTA) durch. Ziel dieser reprasentativen Befragung unter der 14-
bis 64-jahrigen Bevolkerung ist es, die Ausbreitung der neuen Informationstechnologien in den pri-
vaten Haushalten, die Entwicklung der Internet-Nutzung und deren Auswirkungen auf das
Informations- und Konsumverhalten zu dokumentieren. Die Untersuchungsergebnisse werden
jahrlich auf der Basis von mehr als 10.000 mundlich-personlichen Interviews erhoben. Die ACTA
ermdglicht eine Analyse von Trends und Zielgruppen und zeigt Veranderungen von Einstellungen
und Gewohnheiten, Wiinschen und Interessen in der Bevdlkerung hinsichtlich der modernen
Informations- und Kommunikationstechnologien auf. Erfragt werden auch Spezialaspekte der
Nutzungs- und Kaufgewohnheiten im Internet.”

d) AGIREV Online Reichweiten Monitor (ORM)

Die Arbeitsgemeinschaft Internet Research (AGIREV) wurde im Mai 2001 von neun groRen Online-
Vermar